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RESUMO

PEREIRA, A. A., A Imprensa e a Mulher: uma analise social, Monografia (Graduacdo em
Servico Social) - Faculdades Integradas de Fernandépolis, Fundacdo Educacional de
Fernandopolis, Fernandopolis-SP, 2017.

Este trabalho apresenta uma analise sobre o comportamento da imprensa acerca da
tematica mulher e seus desdobramentos num contexto social. Nossa
contemporaneidade nos traz um cenario feminino empoderador e revolucionéario. O
objetivo deste trabalho de concluséo € explanar sobre os antecedentes da imprensa
e sua forte atuacéo para o declinio e, também, a ascensédo do feminismo no Brasil,
inclusive a abordagem por meio das midias sociais atuantes, além de propiciar ao
leitor uma analise social e questionadora sobre o cenario atual. O trabalho justifica-
se como uma reflexdo contemporénea sobre as tratativas da imprensa para com a

mulher e o potencial da mesma para desmistificar o conceito social da mulher.

Palavras-chave: Feminismo; Empoderamento; Imprensa; Redes Sociais; Servico

Social.



ABSTRACT

PEREIRA, A. A., The Press and the Woman: a social analysis,
Monography (Graduation in Social Work) - Integrated Faculties of Fernandopolis,

Educational Foundation of Fernandopolis, Fernandopolis-SP, 2017.

This paper presents an analysis of the behavior of the press about the theme of
women and its unfolding in a social context. Our contemporaneity brings us an
empowering and revolutionary feminine scene. The objective of this work of
conclusion is to explain the history of the press and its strong performance for the
decline and also the rise of feminism in Brazil, including the approach through active
social media, besides providing the reader with a social and questioning about the
current scenario. The work is justified as a contemporary reflection on the press's
dealings with women and the potential of the same to demystify the social concept of

women.

Keywords: Feminism; Empowerment; Press; Social networks; Social service.
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INTRODUGCAO

Se a imprensa e a mulher tem algo inquestionavel e em comum entre ambas
€ a sede de liberdade. E esta sede de liberdade mostra, ao longo da Historia, seus
atos transgressores, questionadores e recheados de forca e criatividade. Se a
liberdade de imprensa é imprescindivel para todas as camadas da populacdo, a
liberdade feminina vem emergindo das camadas e ganhando as manchetes dos
jornais.

No Artigo 19° da Declaracao Universal dos Direitos Humanos (1948) diz que
“todo o individuo tem direito a liberdade de opinido e de expressdo, sem
interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e transmitir informacées e ideias
por quaisquer meios e independentemente de fronteiras” e, em seu Artigo 1°, a regra
€ clara: "Todas as pessoas nascem livres e iguais em dignidade e direitos. Sao
dotadas de razdo e consciéncia e devem agir em relacdo umas as outras com
espirito de fraternidade”.

Partindo deste principio, este estudo aborda os contrapontos existentes
entre a liberdade de imprensa e a liberdade da mulher, ambos tdo questionados e
tdo instigantes quanto ao comprometimento com o direito de outrem. A Ditadura
Militar Brasileira € o cenario mais emblematico para exemplificar as duas forcas em
questéao.

Uma das primeiras consequéncias do golpe militar de 1964 foi o
sufocamento da imprensa, seja de esquerda, ou comunista, ou socialista, ou
nacionalista. Deixaram de circular imediatamente apds o golpe jornais e revistas,
principalmente os provindos de organizagdes comunistas, estudantis e de classes
operarias (ALVES, 1980). A maioria esmagadora dos meios de comunicagado (da
imprensa escrita, do radio e da TV) apoiou a ditadura e se submeteu aos ditames da
censura oficial e dos patrdes.

Porém, muitos jornalistas de esquerda que ndo queriam trabalhar para os
grandes jornais comerciais, por se sentirem tolhidos em suas opinibes e em sua

militAncia politica, se organizaram para fundar pequenos jornais. Eram publicacdes
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em formato tabloide, um modelo mais barato, com matérias que iam do humor contra
0 regime & anélise politica aprofundada. Nascia, assim, a imprensa alternativa.*

Um movimento que em poucos anos se tornou uma onda incontrolavel.
Chegaram a existir centenas de jornais, pelos menos 150 mais representativos, que
se espalharam por todo o pais, desde as metropoles até os seringais do Acre.
Podiam também ser contados as centenas o0s jornais, revistas, boletins, panfletos,
cartazes, produzidos em outros paises por exilados e seus apoiadores, em paises
como Franca, Italia, Portugal, Estados Unidos.

Na outra ponta da linha segurando os mesmos propoésitos libertarios,
estavam os movimentos feministas. O feminismo no Brasil, caracterizado como de

“segunda onda”?

, surge na década de 1970, em meio ao periodo mais radical da
Ditadura Militar, contando com a participacdo de mulheres que passaram pela
experiéncia do exilio.

Estimuladas pela instituicdo da Década da Mulher pela ONU — Organizac¢éo
das Nacbes Unidas, as mulheres se organizaram e criaram o Centro da Mulher
Brasileira, no Rio de Janeiro, e o Centro de Desenvolvimento da Mulher Brasileira,
em Sao Paulo. Em 1979 acontece o Primeiro Encontro Nacional de Mulheres e, na
década de 1980, j& existem dezenas de grupos feministas por todo pais. Estes
movimentos reconhecem a necessidade das mulheres se fazerem ouvir, apostando
em um discurso de contrainformacdo que assumiu, em alguns momentos, o duplo
papel de denunciar e de mobilizar as mulheres na defesa dos seus direitos
(WOITOWICZ; PEDRO, 2009).

Durante a ditadura militar brasileira, quando a imprensa alternativa atuou
como uma importante aliada para a conscientizacdo de diferentes setores da
sociedade, surgem as publicacées do movimento feminista, que discutiam aspectos
e tendéncias do movimento a partir de teméticas como trabalho feminino,
participacdo politica, liberdade sexual, igualdade de direitos, aborto, politicas

publicas para as mulheres, condi¢des de trabalho, violéncia, entre outras.

! Episddio 4 da série documental “Resistir é preciso...”. Imprensa alternativa, clandestina e no exilio
durante a ditadura militar brasileira. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=3Y62uxF0Zro.
Acesso em 04/08/2017

ZA segunda onda do feminismo € um periodo de atividade feminista que comecou na década de
1960 nos Estados Unidos e eventualmente se espalhou por todo o0 mundo ocidental e além. Nos
Estados Unidos, 0 movimento durou até o inicio da década de 1980.


https://www.youtube.com/watch?v=3Y62uxF0Zro

Se em um momento critico da Histéria brasileira, adornadas pela censura e
pelo medo, as mulheres e a imprensa nao se deixaram calar, a contemporaneidade
trouxe balsamo a todas. Entende-se que converter € unir. A convergéncia das
midias e a era digital aproximaram as classes, as pessoas e o0 mundo para debates
auténticos e legitimos, o que ndo poderia ser diferente para 0s movimentos
feministas (MARCONDES FILHO, 2008).

Todavia, ainda existe uma preocupacdo com os varios desdobramentos que
a imprensa teve nos Uultimos tempos com as conversfes midiaticas e o
empoderamento comunicacional da populagdo por meio das midias sociais. Diante
deste cenario, os movimentos feministas discorrem severas criticas sobre o
tratamento dado a mulher por parte da imprensa.

Tendo como objetivo, por meio de pesquisa tedrica, histérica e conceitual,
entrelacar as tematicas apontadas, criando uma linha de pensamento critico sobre
0s movimentos pela liberdade de imprensa e pela liberdade da mulher dentro de um
estudo social contemporaneo. O trabalho justifica-se como uma reflexdo
contemporanea sobre as tratativas da imprensa para com a mulher e o potencial da
mesma para desmistificar o conceito social da mulher.

O primeiro capitulo faz uma analise da mulher na sociedade, adentrando o
campo de seus direitos legais e sociais, construidos por meio dos movimentos
feministas que buscam equidade de géneros. Ja o segundo capitulo apresenta uma
breve histéria da imprensa como documentadora de fatos e construtora de
conceitos. Sendo assim, o terceiro e Ultimo capitulo traz um aprofundamento sobre a
abordagem midiatica sobre a mulher, os perigos dos contetdos direcionados e a
democratizacdo da informacdo como ferramenta de militincia e reconstrucéo social

do feminismo.



1 A MULHER E A SOCIEDADE

A etimologia da palavra “ideologia” traz, a grosso modo, o significado de
“estudo de ideais”. O termo é amplamente discutido e trouxe diversas interpretacdes
ao longo dos séculos. Marx expressa que os individuos que aderem a uma ideologia
terdo uma determinada visdo sobre sua propria realidade. “Nao é a consciéncia que
determina a vida, mas a vida que determina a consciéncia”. (1993, p. 36). Para
tanto, os movimentos feministas vieram a partir da consciéncia de estado, do
sentimento de necessidade de identidade ideoldgica e social.

Michelle Perrot (2007), historiadora que dedicou trés décadas em pesquisas
para tracar a histéria das mulheres na sociedade, faz uma abordagem sensivel
sobre o tema. De acordo com Perrot (2007), as mulheres foram objeto de
preterimento, siléncio e invisibilidade. S&o invisiveis, pois sua atuacdo se passa
quase que exclusivamente no ambiente privado da familia e do lar, enquanto o

espaco publico compete apenas aos homens.

Em muitas sociedades, a invisibilidade e o siléncio das mulheres
fazem parte da ordem das coisas. E a garantia de uma cidade
tranquila. Sua aparicdo em grupo causa medo. Entre os gregos, é a
stasis, a desordem. Sua fala em publico é indecente. "Que a mulher
conserve o siléncio, diz o apéstolo Paulo. Porque primeiro foi
formado Adéo, depois Eva. E nado foi Adao que foi seduzido, mas a
mulher que, seduzida, caiu em transgressao". Elas devem pafar por
sua falta num siléncio eterno (PERROT, 2007, P. 17).

Levantando a questdo do siléncio, Perrot (2007) ainda reflete sobre como as
mulheres eram e ainda sédo alvos de discursos, porém, sem terem a chance de
protagonizarem o papel de discursadoras de si mesmas. Enquanto os homens
dedicavam seus discursos ao retratarem as mulheres, também as exilavam em seus
lares e delimitavam sua atuacao social. O siléncio é no sentido da fala e do poder de
voz social, como autoras de suas proprias historias e da sociedade.

Para tanto, ha poucos documentos historicos escritos por mulheres.
Mulheres comuns deixaram poucos vestigios materiais que pudessem ser
considerados fontes histéricas. Perrot ressalta que, dentre todas as razdes
apresentadas para a visibilidade historica das mulheres, o siléncio do relato € o mais
critico. Toda a construcdo histérica sobre a as mulheres foi idealizada e

documentada por homens e nao pelas préprias mulheres.



Quanto aos observadores, ou aos cronistas, em sua grande maioria
masculina, a atencdo que dispensam as mulheres € reduzida ou
ditada por esteredtipo. E claro que falam das mulheres, mas
generalizando. "As mulheres séo...". "A mulher é...". A prolixidade do
discurso sobre as mulheres contrasta com a auséncia de
informac@es precisas e circunstanciadas. O mesmo ocorre com as
imagens. Produzidas pelos homens, elas nos dizem mais sobre os
sonhos ou os medos dos artistas do que sobre as mulheres reais. As
mulheres sdo imaginadas, representadas, em vez de serem descritas
ou contadas. Eis ai outra razdo para o siléncio e a obscuridade: a
dissimetria sexual das fontes, viavel e desigual segundo as épocas
(...) (PERROT, 2007, P. 17).

Sobre o corpo, Perrot (2007) também elucida como os corpos femininos
foram subjulgados, dominados e violentados das mais variadas formas ao longo da
Historia, tornando sua expectativa de vida inferior a dos homens. Tomando como
partida que “o biolégico se dissolve no existencial”, a socidloga elucida sobre como a
equidade comportamental influencia diretamente na longevidade, todavia, com a
marginalizacao social da mulher, envelhecer o corpo € um desafio de dor, sofrimento
e detrimento, pois, a mulher, com sua aposentadoria reduzida e com o seu
empobrecimento comum, sofrem as consequéncias de um progresso
desestruturado.

A marginalizacdo social da mulher acontece desde o seu nascimento, sendo
as meninas pouco desejadas pelos pais que apud Francbise Héritier, Perrot
referencia como “valéncia diferencial dos sexos”. Para exemplificar este fenémeno,
exemplifica pela diferenca marcante de badalares de sinos quando um homem ou
uma mulher nasce e, 0 mesmo, quando morrem. “O mundo sonoro é sexuado” (p.
42).

No decorrer da historia, criancas do sexo feminino foram mortas em diversas
sociedades porque a preferéncia era pelas de sexo masculino. Quando nascidas e
criadas, elas passavam por um longo e severo processo cerceativo de seus atos
diante da liberdade masculina. As meninas eram colocadas para o trabalho
domeéstico ou no campo ainda muito cedo em detrimento do conhecimento escolar.

A sua existéncia se abre num momento propicio e 6bvio, que é a puberdade.

Os ritos de passagem para esse momento crucial da adolescéncia
praticamente ndo existem. (...) Mas, geralmente, 0 que se vé é o
siléncio do pudor, ou mesma da vergonha, ligado ao sangue das



mulheres: sangue impuro, sangue que ao escorrer involuntariamente
€ tido como "perda" e sinal de morte. O sangue macho dos
guerreiros "irriga os sulcos da terra" de gléria. O esperma é a
sementeira fecunda. A diferenca dos sexos hierarquiza as secrecoes.
"Ver correr seu sangue" ou ndo vé-lo mais é essencial para as
mulheres, mas na intimidade do corpo, no segredo do sexo, e quase
sempre no maior desconforto (PERROT, 2007, p. 45 e 46).

Ainda nas décadas de 40 e 50 do século XX, as mulheres eram destinadas
apenas ao casamento e ao trabalho doméstico, sendo referenciadas apenas desta
maneira pela midia. Elas perdem o sobrenome e passam a pertencerem aos
maridos, sdo condenadas a maternidade muitas vezes indesejada e pouco sabem
de seus préprios corpos. Apenas em 1960 que as maes passaram, de certa
maneira, falar sobre menstruacdo e cuidados diarios com o corpo feminino,
concomitantemente com os movimentos feministas que ganharam forca e destaque

também pela midia.

1.1 Movimentos feministas

A Revolugdo Francesa foi o principio de uma expressividade dos
movimentos feministas. Foi em 1791 que a revolucionaria Olimpia de Gouges
compbds uma emblematica declaracdo que coloca a mulher como merecedora de
direitos naturais idénticos aos dos homens e que, por essa razao, tinha o direito de
participar, direta ou indiretamente da politica. Mesmo rejeitada, Gouges se tornou
um simbolo da luta pela igualdade de géneros. Essa voz mais ativa se deu gracas
ao lluminismo, que trouxe a tona o feminismo moderno (ABREU, 2002).

Os pensadores iluministas defendiam ideais embasados na razao diante da
religido, isto €, acreditavam que o pensamento racional deveria ser levado adiante
substituindo as crencas religiosas e o0 misticismo, que, segundo eles, bloqueavam a
evolugdo do homem. O homem deveria ser o centro e passar a buscar respostas
para as questdes que, até entdo, eram justificadas somente pela fé.

Para tanto, essa racionalidade possibilitou um novo olhar sobre a posi¢céao da
mulher na sociedade, porém, este olhar era feminino, partia apenas das mulheres.
Pensadores e politicos iluministas ndo concordavam com a participagdo feminina
nas discussbes politicas e filoséficas. O Bardo de Holbach, lider de grupos
intelectuais da época, deixava claro que as mulheres ndo poderiam participar destes

grupos porque, segundo ele, baixariam o tom e a seriedade das discussoes. Este



discurso fica claro em seu livro "Sistema da Natureza" de 1770. Holbach (1770) ndo
fora o Unico a pensar assim.

Jean-Jacques Rousseau era um forte defensor do sistema familiar patriarcal,
onde o homem tem dominio total sobre as mulheres e as criancas. Immanuel Kant,
um dos maiores fildsofos iluministas, defendeu uma tese proxima a de Rousseau,
pois acreditava que a diferenga entre sexo masculino e feminino era simplesmente
natural. Para ele, as mulheres lidavam com trivialidades, pois nédo foram feitas para
raciocinar, mas para sentir.

Na contramao do pensamento dos homens, o Illuminismo despertou nas
mulheres o direito de pensar e de se expressar. Mary Wollstonecraft (1790) foi uma
das principais feministas do século XVIIl. A sua historia, por si, ja era a propria
representatividade feminista. Devido a opresséo vivida junto ao lar paterno, Mary
saiu de casa aos 18 anos, adquiriu independéncia econdmica através de emprego,
assumiu uma unido sem casamento e teve uma filha. Porém, seu destaque maior
nao foi por viver fora dos padrdes convencionais da época, mas pela seu potencial
reflexivo, pela pensadora que era (ABREU, 2002).

Bebendo de fontes como Rosseau e Locke, Wollstonecraft foi uma das
precursoras do feminismo, defendendo os direitos das mulheres. Em seu livro -
"Vindication of the Rights of Woman (1790)", Mary defendia a independéncia
econdmica feminina, tecia criticas as leis e a educacédo formal da época e discursava
a favor da igualdade de oportunidades entre 0s sexos.

O lluminismo foi apenas o inicio de um expressar publico sobre as ideias
feministas. As mulheres comecaram a repensar seus lugares na sociedade e a
questionarem o sistema patriarcal e segregador. Historicamente dividido por “ondas”,
0 movimento feminista passou trés ondas, segundo os historiadores e, tudo leva a

crer, que a quarta estd muito préxima de acontecer.

1.1.1 Primeira Onda

De acordo com Michelle Perrot e Georges Duby (1995), os movimentos
feministas do século XIX e inicio do século XX buscavam a transformacdo da
condicdo da mulher na sociedade por meio, principalmente, da luta pela participacao
na cena eleitoral. De fato, essa é uma das primeiras pautas dos movimentos de
mulheres capaz de se difundir pelo mundo industrializado ou em industrializacdo. A

primeira onda € marcada pelo sufragio feminino e a sua luta pelos direitos basicos



civis das mulheres. O seu inicio deu-se em 1897, com a fundacéo da Unido Nacional
pelo Sufragio Feminino por Millicent Fawcett (1847-1929), uma educadora britanica,
justificando, também, a origem do termo "sufragista”.

Nas Américas, apenas em 1919 que Constituicdo dos Estados Unidos
definiu o direito de voto para as mulheres, por meio da Emenda Dezenove. O
movimento sufragista nasceu com a luta contra a escraviddo em meados do século
XIX, com uma abordagem dum pouco diferente, ligada aos direitos da raca humana
e a democracia. O Equador foi o primeiro pais latino-americano a permitir que suas
cidadas votassem, em 1929. Alguns anos depois, seria a vez das brasileiras.

O movimento que inicialmente era pacifico questionava o fato de as
mulheres do final daquele século serem consideradas capazes de assumir postos de
importancia na sociedade inglesa. As leis do Reino Unido eram, afinal, aplicaveis as
mulheres, mas elas ndo eram consultadas ou convidadas a participar de seu
processo de elaboracdo (ABREU, 2002).

A lei britanica de 1918 deu forcas a mulheres de diversos outros paises para
gue buscassem seus direitos ao voto, que as primeiras feministas consideravam de
importancia maior que outras questfes referentes a situacdo feminina justamente
por acreditarem que, pelo voto, as mulheres seriam capazes de solucionar
problemas causados por leis injustas que lhes vetavam o acesso ao trabalho e a
propriedade, por exemplo. Habilitando-se ao sufragio, as mulheres passariam a ser
também elegiveis e assim, pensavam as feministas, poderiam concorrer de igual
para igual com os homens por cargos eletivos (ABREU 2002).

Ha 85 anos, em 1932, as mulheres brasileiras conquistaram o direito ao voto
por meio do Codigo Eleitoral Brasileiro instituido pelo presidente da época, Getulio
Vargas. Cinco anos antes, em 1927, no estado do Rio Grande do Norte, mais
precisamente na cidade de Mossord, a professora Celina Guimaraes Viana foi

autorizada pelo governador Juvenal Lamartine a votar na eleicdo daquele ano.

1.1.2 Segunda Onda

A Segunda Onda Feminista € uma continuidade da Primeira Onda
Feminista, com as mulheres se organizando e reivindicando seus direitos, ainda com
grande forga atuante na Europa e com ramificacbes na América do Sul. Entretanto

h& caracteristicas que distinguem as duas fases. Enquanto no primeiro momento as



mulheres lutavam por conquista de direitos politicos, no segundo momento as
feministas estavam preocupadas especialmente com o fim da discriminacdo e a
completa igualdade entre os sexos.

Reconhecida por estar compreendida no periodo que se estende da década
de 1960 até a década de 1980, a segunda onda do feminismo ampliou o debate para
uma ampla gama de questdes: sexualidade, familia, mercado de trabalho, direitos
reprodutivos, desigualdades de fato e desigualdades legais. Em uma época em que
as mulheres alcancaram grandes avancgos nas profissées, nos militares, nos meios
de comunicacgao e nos esportes, em grande parte por conta do ativismo da segunda
onda feminista, este movimento também chamava a atencdo para a violéncia
doméstica e problemas de estupro conjugal, além de lutar pela criacdo de abrigos
para mulheres maltratadas e por mudancas nas leis de custodia e divorcio.

Antes da segunda onda, houve alguns eventos importantes que
estabeleceram as bases para isso. A escritora francesa Simone de Beauvoir (2010),
na década de 1940, examinou a nocao de que as mulheres séo vistas como "outras"
na sociedade patriarcal. Ela concluiu que a ideologia centrada no homem estava
sendo aceita como uma norma e reforcada pelo desenvolvimento continuo de mitos,
e que o fato de que as mulheres sdo capazes de engravidar, amamentar e
menstruar ndo € de modo algum uma causa ou explicacao valida para coloca-las

como o "segundo sexo".

Como as representacfes coletivas e, entre outros, 0s tipos sociais
definem-se geralmente por pares de termos opostos, a ambivaléncia
parecerd uma propriedade intrinseca do Eterno Feminino. A mée
santa tem como correlativo a madrasta cruel; a moca angélica, a
virgem perversa: por isso ora se dird que a Mae € igual a Vida, ora
gue é igual a Morte, que toda virgem € puro espirito ou carne votada
ao diabo. Nao é evidentemente a realidade que dita a sociedade ou
aos individuos a escolha entre os dois principios opostos de
unificacdo; em cada época, em cada caso, sociedade e individuos
decidem de acordo com suas necessidades. Muitas vezes projetam
no mito adotado as instituicdes e os valores a que estdo apegados.
Assim, o paternalismo, que reclama a mulher no lar, define-a como
sentimento, interioridade e imanéncia; na realidade, todo existente é,
ao mesmo tempo, imanéncia e transcendéncia; quando ndo lhe
propdem um objetivo, quando o impedem de atingir algum, quando o
frustram em sua vitoéria, sua transcendéncia cai inutilmente no
passado, isto é, recai na imanéncia; € o destino da mulher, no
patriarcado; ndo se trata, porém, da mesma vocacao tal como a
escraviddo ndo é a vocacado do escravo. Percebe-se claramente, em
Comte, o desenvolvimento dessa mitologia. Identificar a Mulher ao



Altruismo é garantir ao homem direitos absolutos a sua dedicacéo, é
impor as mulheres um dever-ser categorico (BEAUVOIR, 2010, p.
343-345).

Beauvoir (2010) traduziu o sentimento que ligava as mulheres para que
tornassem a Segunda Onda possivel. Envolta a uma atmosfera mais intima e de
grande reflexo social, a Segunda Onda do feminismo ampliou o debate para uma
ampla gama de questdes como sexualidade, familia, mercado de trabalho, direitos
reprodutivos, desigualdades sociais e desigualdades legais. Em uma época em que
as mulheres alcancaram grandes avancgos nas profissdes, nos militares, nos meios
de comunicacgéo e nos esportes, em grande parte por conta do ativismo da segunda
onda feminista, este movimento também chamava a atencdo para a violéncia
doméstica e problemas de estupro conjugal, além de lutar pela criacdo de abrigos
para mulheres maltratadas e por mudancas nas leis de custodia e divorcio.

No Brasil, a segunda onda feminista teve inicio nos anos 70 em momento de
crise da democracia. Além de lutar pela valorizagdo do trabalho da mulher, o direito
ao prazer, contra a violéncia sexual, também lutou contra a ditadura militar. O
primeiro grupo que se tem noticia foi formado em 1972, sobretudo por professoras
universitarias. Em 1975 formou-se o Movimento Feminino pela Anistia. No mesmo
ano surge o jornal Brasil Mulher, editado primeiramente no Parand e depois
transferido para a capital paulista e que circulou até 1980 (ABREU, 2002).

1.1.3 Terceira Onda

A Terceira Onda Feminista é fortemente marcada por uma concepc¢do pos-
estruturalista, refletindo claramente abordagens micropoliticas preocupadas em
responder o que é e 0 que ndo é bom para cada mulher. O inicio dessa terceira fase
do movimento tem raizes ainda no meio da década de 1980, embora sua locacao
historia seja reconhecida a partir da década de 1990. Ela esta inserida em um
contexto de novas perspectivas também das Ciéncias Humanas, como é o caso da
Micro-Histéria, que logo reconheceu a importancia do movimento de organizacdo
das mulheres e o tratou de forma mais detalhada (ABREU, 2002).

Além disso, com o préprio questionamento do padrédo branco de classe
meédia-alta das feministas, mulheres negras comecaram a se destacar no movimento
e negociar seus espacos para revelar as diferencas vividas por mulheres com

diferentes condi¢cfes sociais e étnicas. Lideres feministas com raizes na segunda



onda, como Gloria Anzaldua, Bell Hooks, Cherrie Moraga, Audre Lorde, Maxine
Hong Kingston e diversas outras feministas negras procuram negociar um espaco
dentro da esfera feminista para a consideracdo de subjetividades relacionadas a
raca. O tempo verbal presente segue nesta fase do feminismo porque a Terceira
Onda ainda perdura.

O olhar critico das feministas sobre o préprio movimento que integram
permite o florescimento de novas ideias e a redefinicAo de estratégias que
apresentam falhas nos momentos anteriores. Este novo movimento se caracteriza
por ser mais relativista, o que significa dar especial atencdo as questdes relativas
aos diferentes tipos de mulher, considerando aspectos culturais, sociais e étnicos.
Outro debate € causado pelo chamado feminismo da diferenca, cujo importante
expoente € a psicéloga Carol Gilligan (1982), que defende que ha importantes
diferencas entre 0s sexos, enquanto outras vertentes creem nao haver diferencas
inerentes entre homens e mulheres defendendo que os papéis atribuidos a cada

género® instauram socialmente a diferenca.

1.2 Mulher e equidade

A contemporaneidade do feminismo traz a tona a questdo da equidade de
géneros dentro de uma vasta e profunda diversidade do universo feminino. As
mulheres passaram a compreender melhor o seu lugar no mundo e todas as suas
potencialidades, o que ndo poderia ser diferente diante de tanta informacao
disponivel por meio da internet.

Os defensores da terceira onda do feminismo afirmam que ela permite que
as mulheres definam o feminismo para si, isto €, entendam a aplicabilidade do
movimento em sua vida e em seu intimo, incorporando suas préprias identidades no
sistema de crencas que é o feminismo e que ele pode se transformar através da
propria perspectiva. Na introducéo a ideia do feminismo da terceira onda, autoras
como Jennifer Baumgardner e Amy Richards (2000) sugerem que o feminismo pode

mudar em cada geracao e individuo.

Nado estamos fazendo o feminismo da mesma maneira que as
feministas dos anos setenta fizeram. Ser libertaria ndo significa

® Género é um conceito gue define a busca da igualdade entre os membros dos dois géneros
humanos, homens e mulheres, derivado de uma crenca numa injustica, existente em diversas formas,
de desigualdade entre 0s sexos.



copiar o que veio antes, mas encontrar o préprio caminho - um
caminho que é genuino para a prépria geracdo (BAUMGARDNER,
RICHARDS, 2000, p. 25).

Em mais uma de suas histérias, a contadora de historias nigeriana
Chimamanda Ngozi Adichie em sua participagdo no TEDxEuston* (talk show
independente para discursos livres sobre as mais variadas tematicas), fala com
clareza sobre por que de todas as pessoas, ndo apenas as mulheres, devem ser
feministas. Esta participacdo se transformou em um ensaio publicado em 2014.

Chimamanda (2014) se apoia na sua historia de vida para apresentar o tema
(assim como faz com a maioria de suas histérias) iniciando a fala dizendo que a
primeira vez que foi chamada de feminista foi aos 14 anos, por seu amigo Okoloma.
Como ela mesma conta, inicialmente achou a fala do amigo ofensiva, mas gostou do
significado que encontrou no dicionario: “Feminista: pessoa que acredita na justica
social, politica e econdmica entre os sexos”. A partir de entédo, ela se reconheceu
como feminista, e passou a militar (mesmo que indiretamente até chegar a
academia) nesta causa.

Para Chimamanda (2014), o feminismo trata-se de um movimento de viés
libertario, tendente a fazer com que homens e mulheres se enxerguem mutuamente
ultrapassando os estereétipos de cada género. Assim, as pessoas serao vistas
como humanas e igualmente capazes, sem preconceitos de nenhuma ordem. Talvez
este seja 0 resumo mais coerente e objetivo do movimento atual.

Chimamanda (2014) defende em outra historia "os perigos de uma historia
Unica" e ressalta no ensaio em questdo sobre como a repeticao cria 0 habito e como
€ importante quebrar esse ciclo vicioso, principalmente em se tratando da equidade
de géneros. De forma muito didatica, Chimamanda permeia suas historias com o
que de fato o feminismo contemporaneo almeja ao aprofundar nas tematicas
abordadas como, por exemplo, que a igualdade salarial entre homens e mulheres
deve vir com as mesmas tratativas sociais, isto é, as mulheres devem ter suas
potencialidades reconhecidas com igualdade aos homens, dentro de preceitos

Obvios como as diferencgas fisicas.

* “Nos deveriamos todos ser feministas”. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=fyOubzfkjXE / Publicado em 2014. Acesso em 27/09/2017.
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Se repetimos uma coisa varias vezes, ela se torna normal. Se vemos
uma coisa com frequéncia, ela se torna normal. Se s6 0s meninos
sdo escolhidos como monitores da classe, entdo em algum momento
nés todos acharemos, mesmo que inconscientemente, que s6 um
menino pode ser o monitor da classe. Se s6 os homens ocupam
cargos de chefia nas empresas, comegcamos a achar “normal” que
esses cargos de chefia s6 sejam ocupados por homens (...). Entéo,
de uma forma literal, os homens governam o mundo. Isso fazia
sentido ha 1.000 anos. Os seres humanos viviam num mundo onde a
forca fisica era o atributo mais importante para a sobrevivéncia.
Quanto mais forte alguém era, mais chances tinha de liderar. E os
homens, de uma maneira geral, sdo fisicamente mais fortes. Hoje,
vivemos num mundo completamente diferente. A pessoa mais
qualificada para liderar ndo é a fisicamente mais forte. E a mais
inteligente, a mais culta, a mais criativa, a mais inovadora. E ndo
existem hormdnios para esses atributos. Tanto um homem como
uma mulher podem ser inteligentes, inovadores, criativos. Noés
evoluimos. Mas nossas ideias de género ainda deixam a desejar
(ADICHIE, 2014).

Em se tratando de direitos legais das mulheres, muitos paises, inclusive o
Brasil (com ressalvas sobre o aborto), ja tiveram avancos significativos em suas
legislacdes. O desafio maior, agora, consiste na aplicacdo destas leis e incutir na
sociedade o sentimento, a razdo da igualdade, isto é, extinguir a cultura machista
presente entre as pessoas e, consequentemente, na aplicabilidade da justica.
Portanto, o feminismo cria dialogos filos6ficos e sociais para estabelecer
pensamento critico, pertinente e transformador.

Para contextualizar o sentimento social que difere as tratativas femininas e
masculinas, Chimamanda fala sobre como as meninas e 0s meninos sdo criados a

pensarem:

No ensino médio, quando um garoto e uma garota saem juntos, o
Gnico dinheiro de que dispbem é uma pequena mesada. Mesmo
assim, espera-se que ele pague a conta, sempre, para provar sua
masculinidade. (Depois nos perguntamos por que alguns roubam
dinheiro dos pais...) E se tanto 0os meninos quanto as meninas
fossem criados a ndo mais vincular a masculinidade ao dinheiro? O
pior é que, quando o0s pressionamos a agir como durdes, 0s
deixamos com o ego muito fragil. Quanto mais duro um homem acha
gue deve ser, mais fraco serd seu ego. E criamos as meninas de
uma maneira bastante perniciosa, porque as ensinamos a cuidar do
ego fragil do sexo masculino. Ensinamos as meninas a se encolher,
a se diminuir, ao lhes dizer: “Vocé pode ter ambicdo, mas ndao muita.
Deve almejar 0 sucesso, mas ndo muito. Sendo vocé ameacga 0
homem. Se vocé é a provedora da familia, finja que nédo é, sobretudo
em publico. Sendo vocé emasculara o homem”. Por que, entdo, ndo



guestionar essa premissa? Por que o sucesso da mulher ameaga o
homem? (ADICHIE, 2014).

Sobre este patriarcado inerente a sociedade, Bell Hooks, ativista norte-
americana, aborda no segundo capitulo de seu livro “The Will to Change: men,
masculinity, and Love” (A vontade de mudar. homens, masculinidade e amor),
Compreendendo o Patriarcado, que este seja a “doenga social mais ameacadora a
vida”. Ela explica que o proprio homem nao utiliza este termo (patriarcado) porque
nao fazer a diferenca para ele, principalmente depois que se tornou debate
feminista. "Homens que j& a ouviram e conhecem a palavra normalmente a
associam com a liberagdo das mulheres, com o feminismo e, assim, a desprezam
como sendo irrelevante para suas proprias experiéncias" (HOOKS, 2004). E Hooks

ainda explica:

O patriarcado é um sistema politico-social que insiste que 0os homens
sdo inerentemente dominantes, superiores a tudo e todos que sao
considerados fracos, especialmente as mulheres, e dotados do
direito de dominar e governar sobre os fracos, e de manter esse
dominio através de varias formas de terrorismo psicolégico e
violéncia. Quando meu irmao mais velho e eu hascemos, com um
ano de diferenca entre nos, o patriarcado determinou como cada um
de nés seria considerado pelos nossos pais. Ambos acreditavam no
patriarcado; eles o aprenderam através da religido (HOOKS, 2004).

Na linha de raciocinio de Hooks (2004), o patriarcal molda os valores da
nossa cultura e somos socializados dentro deste sistema, tanto os homens quanto
as mulheres, de geracdo para geracdo, mesmo com o0s sistemas familiares
diversificados, com familias chefiadas por mulheres.

O numero de lares brasileiros chefiados por mulheres saltou de 23% para
40% entre 1995 e 2015, segundo informagbes da pesquisa Retrato das
Desigualdades de Género e Raca, divulgadas em marco de 2017. A sondagem, feita
pelo Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA®), é realizada com base nos
nameros da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicililios (Pnad). Em 34% das
familias chefiadas por mulheres, ha também a presenca de um cénjuge. Porém,
segundo a Secretaria de Politicas para as Mulheres (SPM), em mais de 42% destes
lares, a mulher vive com os filhos, sem marido ou companheiro, 0 que aumenta o

risco de vulnerabilidade social, ja que a renda média das mulheres, especialmente a

> Fonte: http://www.ipea.gov.br/portal
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das mulheres negras, continua bastante inferior ndo s6 a dos homens, como a das
mulheres brancas.

Diante deste cenario, fica evidente a ideia de Hooks que € impossivel
“‘desmontar um sistema enquanto nos engajarmos em uma negacao coletiva em
relacdo a seu impacto em nossas vidas”. Isto é, enquanto a cultura patriarcal ainda
estiver presente na sociedade, dificiimente conseguiremos quebrar o sistema. E uma
transformacao que deve partir de dentro, do intimo do homem e também da mulher.
O que os numeros apontam séo arestas, as pontas soltas de uma revolucdo imposta

e nao trabalhada nas bases.

Impedir homens e mulheres de dizerem a verdade sobre o que
acontece a eles em suas familias € uma maneira pela qual a cultura
patriarcal € mantida. Uma grande maioria de individuos reforca a
regra nao falada na cultura como um todo que exige que guardemos
os segredos do patriarcado, protegendo, assim, o dominio do pai.
Esta regra de siléncio é sustentada quando a cultura nega a qualquer
pessoa o0 acesso facil até mesmo a palavra “patriarcado”. Muitas
criangas ndo aprendem como chamar este sistema de papéis de
género institucionalizados, tdo raras sdo as vezes em que a
nomeamos no hosso discurso cotidiano. O siléncio promove a
negacdo. E como podemos nos organizar para desafiar e mudar um
sistema que néo pode ser nomeado? (HOOKS, 2004).

Para responder a esta pergunta, € possivel trazer a concepcdo de
Chimamanda sobre a educacao das bases que diz que se faz necessario incutirem
nas criancas novos sentimentos em relacdo aos géneros, deixando-as livres para
em suas esséncias, uma vez que nao nascem com a ideia pronta sobre as

diferencas de género.

A questdo de género é importante em qualquer canto do mundo. E
importante que se comece a planejar e a sonhar um mundo diferente.
Um mundo mais justo. Um mundo de homens mais felizes e
mulheres mais felizes, mais auténticos com si préprios. E assim que
devemos comecar: precisamos criar nossas filhas de uma maneira
diferente. Também precisamos criar nossos filhos de um outro modo.
O modo como criamos nossos filhos homens é nocivo. Nossa
definicdo de masculinidade é muito estreita. Abafamos a humanidade
gue existe nos meninos, enclausuramo-los numa jaula pequena e
resistente. Ensinamos que eles ndo podem ter medo, ndo podem ser
fracos ou se mostrar vulneraveis, precisam esconder quem
realmente sdo — porque tém de ser, como se diz na Nigéria, homens
duros (ADICHIE, 2014).



Aos poucos, este ideal desenhado por Adichie pode se concretizar,
principalmente pelo novo cenério brasileiro de mulheres liderando os lares. Com o
aumento de mulheres dominando seus préprios lares, a cultura patriarcal vai se
dissolvendo, pouco a pouco. De acordo com o IPEA, nas cidades, 43% dos lares
tinham uma mulher como referéncia em 2015, contra 25% em 1995. No campo, no
mesmo periodo, esse numero saltou de 15% para 25%. O crescimento de mulheres
gue comandam os lares pode ser explicado principalmente por duas razdes: por um
lado, a alta parece indicar mudancas no padrdo de comportamento social,
demonstrando maior aceitagcdo de modelos menos tradicionalistas, e o resultado
pode apontar uma mudanca de autopercepcdo das mulheres em relacdo a sua
posicdo dentro da familia.

Houve também alteracdes nos tipos de arranjos familiares. Entre 1995 e
2015, O IPEA registrou que o numero de casal com filhos caiu de 58% para 42%,
enquanto a proporcdo de domicilios com somente uma pessoa ou com um casal
sem filhos fez o caminho inverso, saltando de 42% para 58%. Todavia, como aborda
Hooks, € necessaria que essa autopercep¢ado também parta dos homens. De acordo
com ela, € mais dificil mudar os homens justamente por serem 0S maiores

beneficiarios do sistema.

O patriarcado pede dos homens que eles se tornem e permanegam
aleijados emocionais. Desde que é um sistema que nega aos
homens o acesso pleno a sua liberdade de escolha, é dificil para
gualquer homem, de qualquer classe, se rebelar contra o patriarcado,
ser desleal ao genitor patriarcal, seja este feminino ou masculino. (...)
Até que possamos reconhecer coletivamente os danos causados
pelo patriarcado e o sofrimento que ele cria, ndo podemos nos voltar
para a dor masculina. Nao podemos exigir dos homens o direito de
serem inteiros, de serem doadores e de sustentarem a vida.
Obviamente, alguns homens patriarcais sdo confiaveis e mesmo
cuidadores e provedores benevolentes, mas ainda estdo
aprisionados por um sistema que mina sua saude mental. O
patriarcado promove insanidade. Ele estd na raiz de todas as
doencas mentais que perturbam os homens em nossa nacgéo.
Todavia, ndo ha uma preocupacdo coletiva com a condigdo
masculina (HOOKS, 2004).

Muitas conquistas das mulheres assombram essa estrutura patriarcal. Uma
delas é a participagdo das mulheres no mercado de trabalho, mas, que nos ultimos

20 anos, esbarrou em um teto "dificil de ser ultrapassado”, de acordo com o IPEA.



Entre 1995 e 2015 a participacdo das mulheres no mercado de trabalho oscilou em
torno de 55%, nunca tendo chegado a 60%. Em 2015, ela estava em 55,3%, contra
53,8% em 1995. A taxa de participacdo reflete o percentual de pessoas entre 16 e
59 anos que estdo trabalhando ou a procura de trabalho. Enquanto isso, a
participagdo masculina vem caindo, mas segue bem acima da feminina, tendo
passado de 86,2% para 78,3% no mesmo periodo.

No documento, o IPEA nédo detalha as razbes para este teto, porém, fica
evidente que a maior participacdo das mulheres no mercado de trabalho néao foi
acompanhada por uma diminuicdo das desigualdades profissionais entre homens e
mulheres. Estas ocupam alguns setores e profissdes, uma segmentacao que torna
mais forte as desigualdades entre homens e mulheres no mercado de trabalho.

Em 2015, a taxa de desocupacdo feminina no mercado de trabalho estava
em 11,6%, enquanto a dos homens estava em 7,8%. As mulheres negras formavam
0 grupo mais prejudicado, com 13,3% de taxa de desocupacao. Para os homens
brancos, esse numero era 6,8%. O quadro geral mostra uma hierarquia do mercado
de trabalho estanque, na qual o topo € ocupado pelos homens brancos e a base

pelas mulheres negras.

“Na literatura nacional ha um consenso de que o fator primordial a
determinar a “feminizagdo” do mercado de trabalho é o aumento do
nivel de escolaridade da mulher brasileira nos ultimos anos, gragas a
evolugdo dos seus valores sociais. Este fator tem levado também a
gueda da taxa de fecundidade devido a adocdo de métodos
anticonceptivos, 0s quais se tornaram mais acessiveis e
diversificados nos ultimos tempos. Desse modo, mulheres mais
instruidas acabam tendo menor numero de filhos, o que as torna
mais disponiveis para a atividade econdmica” (BRUSCHINI;
LOMBARDI, 2004 apud MAIA; LIRA, 1996).

Outro fator de grande relevancia para a crescente participacdo das mulheres
no mercado de trabalho refere-se a estagnacédo econbmica, elevada inflagdo e
mudancas na estrutura do emprego vividas pelo Brasil na década de 80. (LEONE,
1997). Esta autora ressalta que os fatores econdmicos reforcaram a maior
participacdo feminina no mercado na tentativa de evitar o empobrecimento das
familias, ndo deixando de considerar as profundas transformagfes sociais que vem
ocorrendo ao longo dos anos. Seja por motivos financeiros ou mudangas nos
padrdes culturais ou até por realizacdo pessoal é fato que as mulheres tém entrado

de forma consistente no mercado de trabalho. O que fica evidenciado em estudos de



varios autores é que o aumento da participacdo das mulheres no mercado de
trabalho ndo correspondeu a uma diminuigéo da discriminagao.

O atual perfil da mulher brasileira € o resultado de diversas transformacodes
demograficas e socioecondmicas ocorridas nas ultimas décadas. Hoje, as brasileiras
sdo maioria da populacdo, vivem mais, acumulam mais anos de estudo e tém
aumentado ano a ano a responsabilidade por manter os domicilios do pais. Ainda
assim, ganham menos que os homens brasileiros e sdo vitimas de violéncia
doméstica, deixando o Brasil com a quinta maior taxa de feminicidio do mundo,
segundo a Organizacao Mundial da Saude (OMS).

De acordo com o 6rgdo, a taxa brasileira de feminicidios € de 4,8 para 100
mil mulheres — a quinta maior no mundo. Em 2015, o Mapa da Violéncia sobre
homicidios entre o publico feminino mostrou que o nimero de assassinatos de
mulheres negras cresceu 54%, passando de 1.864 para 2.875, de 2003 a 2013. No
mesmo periodo, houve um aumento de 190,9% no numero de vitimas negras.

Assédio, exploracdo sexual, estupro, tortura, Vvioléncia psicologica,
agressoes por parceiros ou familiares, perseguicao, feminicidio. Sob diversas formas
e intensidades, a violéncia contra as mulheres € recorrente e presente em muitos
paises, motivando graves violagdes de direitos humanos e crimes hediondos. O
Instituto Patricia Galvéo disponibiliza em seu site um dossié® sobre a violéncia contra
a mulher no Brasil. de acordo com o documento "Cultura e raizes da violéncia com

as mulheres",

A persisténcia das discriminagbes contra as mulheres revela a
necessidade urgente de um profundo olhar sobre suas raizes
associado a um maior compromisso para coibir normas que fixam
lugares rigidos para mulheres e homens na sociedade e que agem
como fortes barreiras para a efetivacéo de direitos. As desigualdades
de género estdo, ainda, nas raizes de sofrimento fisico e mental,
violacdo e morte que atingem bilhdes de mulheres de todas as
idades, racas, etnias, religibes e culturas (DOSSIE VIOLENCIA
CONTRA AS MULHEREYS).

Entre as necessidades mais prementes estdo a expansdo da rede de
atendimento para mulheres em situacéao de violéncia em todo o territorio nacional, a

formacao de equipes multidisciplinares capacitadas para atuar nos servicos e a

® Disponivel em: http://www.agenciapatriciagalvao.org.br/dossie/sobre-as-violencias-contra-a-mulher/. Acesso
em 30/09/2017.
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divulgacdo de informagdes para que as brasileiras conhegam seus direitos e os
caminhos para acessa-los.

A Lei Maria da Penha (Lei n° 11.340/2006) conquistou reconhecimento’
internacional e foi eleita pela ONU como uma das trés mais avancadas no mundo.
Obteve, ainda, reconhecimento perante a prépria populagdo: uma pesquisa
realizada pelo Data Popular e Instituto Patricia Galvdo em 2013 apontou que, apés
sete anos de vigéncia, 98% dos brasileiros conheciam a Lei e 86% achavam que,
com ela, as mulheres passaram a denunciar mais os casos de violéncia doméstica.

O avanco legislativo, entretanto, ainda n&o representa a garantia de uma
vida livre de agressdes para uma parcela significativa das brasileiras. Para diminuir a
distancia entre o texto legal e a efetiva fruicdo do direito, € preciso democratizar o
acesso a Justica no pais. Para garantir as mulheres acesso a Justica € preciso
consolidar medidas em trés frentes: na aplicacdo do marco legal existente, expansao
dos servigcos para efetivar a lei e na conscientizacdo das préprias mulheres sobre
seus direitos e 0s meios para acessa-los.

Os principais desafios identificados na pesquisa estdo em sintonia com a
avaliacdo de quem esta a frente das politicas publicas: expansédo dos servi¢os pelo
amplo territério nacional; formacdo de equipes multidisciplinares capacitadas para
atuar nesses servicos; e conscientizacdo de todos os envolvidos nas areas de
Seguranca e Justica sobre a grave violacao de direitos humanos que € a violéncia

de género.

Entre as acbes para mudar este quadro, especialistas enumeram: é
necessario envolver os homens na superacao dessa cultura violenta;
reconhecer e dar atencdo para as formas institucionais de violéncia
perpetradas pelo Estado; assegurar o protagonismo das mulheres
por meio de politicas publicas de educacao, autonomia econémica e
financeira, equidade no trabalho doméstico e no trabalho
remunerado; cobrar respostas do Poder Publico e da iniciativa
privada nesse sentido; assim como garantir 0 investimento na
expansao com qualidade da rede de atencdo e enfrentamento a
violéncia (DOSSIE VIOLENCIA CONTRA AS MULHERES).

Diante deste cenéario brasileiro, é evidente que as mulheres estdo tomando

as rédeas de suas proéprias vidas, porém, pagando um preco alto pela sua liberdade.

" Foram igualmente reconhecidas entre as mais avangadas do mundo as legislagGes da Espanha e
Mongdlia, conforme o Relatério da Unifem “Progresso das Mulheres no mundo — 2008/2009”. Integra
do documento disponivel em: http://www.unifem.org.br/sites/700/710/00000395.pdf.



Mesmo inseridas no mercado de trabalho e nas universidades, ainda nao exercem
em sua plenitude o ideal de carreira profissional. Mesmo com o direito ao divorcio,
ainda estéo presas a cultura patriarcal existente em todos os setores da vida publica.
Mesmo escolhendo quantos filhos querem ter, as mulheres ainda ndo tem o dominio
pleno de seu corpo.

O Brasil pode nao proibir as mulheres de dirigir ou sair na rua, mas ao
criminalizar o aborto nega a autonomia ao proprio corpo, o que também acontece na
Lei de Planejamento Familiar, j& que existe a necessidade de autorizacdo do
cOnjuge para realizar a esterilizacdo voluntaria. O Brasil ainda ndo pune o assédio
em locais publicos, exemplificado pela imprensa de forma massiva. As politicas
trabalhistas sdo nada flexiveis com as mulheres, especialmente as méaes, com uma
licenca-maternidade curta e a licenca-paternidade deixa clara que o dever de cuidar
da crianca é apenas da mée, resultando numa violéncia "simbélica"®.

No Brasil, o debate sobre a legalizacdo sempre foi interditado. Alids, o
proprio debate sobre a pratica do procedimento em si € interditado. Dogmas
religiosos e morais se atravessam em um assunto que deveria ser discutido nos
patamares de uma politica publica de saude. E, em um Estado — pretensamente —
laico como 0 nosso, questbes religiosas de qualquer ordem nao deveriam ser
levadas em conta na elaborac¢éo de politicas publicas.

Neste sentido, encontra-se outro movimento do feminismo: o
empoderamento feminino que € a consciéncia coletiva, expressada por acées para
fortalecer as mulheres e desenvolver a equidade de género. E uma consequéncia do
movimento feminista e, mesmo estando interligados, s&o coisas diferentes.
Empoderar-se é o ato de tomar poder sobre si. As pessoas oprimidas ou que
recebem menos atencéo na nossa sociedade, muitas vezes nao tém consciéncia de
seu proprio poder, e as mulheres estdo incluidas neste grupo. E dai que surge o
empoderamento. As mulheres precisam reconhecer que elas sdo capazes, para
entdo poder comecar a fazer mudancas.

Empoderar mulheres e promover a equidade de género em todas as

atividades sociais e da economia sdo garantias para o efetivo fortalecimento das

® Violéncia simbélica é um conceito social elaborado pelo socidlogo francés Pierre Bourdieu no qual
aborda uma forma de violéncia exercida pelo corpo sem coagéo fisica, em que causa danos morais e
psicolégicos. E uma forma de coagéo que se apoia no reconhecimento de uma imposicao
determinada, seja esta econdmica, social ou simbdlica.



economias, o0 impulsionamento dos negdcios, a melhoria da qualidade de vida de
mulheres, homens e criancas, e para o desenvolvimento sustentavel.

Para tanto, ciente do papel das empresas para 0 crescimento das
economias e para o desenvolvimento humano, a ONU Mulheres e o Pacto Global
criaram os Principios de Empoderamento das Mulheres®. Os Principios sdo um
conjunto de consideracbes que ajudam a comunidade empresarial a incorporar em
seus negocios valores e préaticas que visem a equidade de género e ao
empoderamento de mulheres.

Estas tratativas sobre o empoderamento feminino surgem diante de um
cenario novo dos movimentos feministas: a era digital de compartilhamento
simultaneo e eficaz. Os 0Orgdos governamentais ou ndo, empresas publicas e
privadas passaram a reconhecer o potencial do empoderamento e a sua
necessidade no cenario atual. Neste momento, imprensa, internet e movimentos

feministas se entrelacam para novos questionamentos.

o Disponiveis em: http://www.onumulheres.org.br/referencias/principios-de-empoderamento-das-
mulheres. Acesso em 27/09/2017.
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2 IMPRENSA E SOCIEDADE

Imprensa € a designacdo coletiva dos veiculos de comunicacdo que
exercem o jornalismo e outras fungbes de comunicacdo informativa em contraste
com a comunicagcdo puramente propagandistica ou de entretenimento. No século
XXI, estes elementos se misturam e ainda ganham a participacdo de todos os
cidaddos em sua construcao de informacéo, o chamado jornalismo colaborativo. Ha,
ainda, as redes sociais digitais que auxiliam nestes processos e colocam todos
como protagonistas da informacéao.

Com a inclusdo digital e a convergéncia das midias, o jornalismo enfrenta
um grande processo de reestruturacdo, porém, nunca perdera o seu poder de eleger
ou eliminar governantes e aprovar ou rechacar esta ou aquela politica publica.
Nesse contexto, essa midia — e, sobretudo, a imprensa que a pauta - assume, antes
de tudo, um papel social de altissima responsabilidade e que deve ser exercido com
absoluta transparéncia sob pena de ameaca a democracia e aos direitos de
cidadaos por conta de etnia, credo, grau de instrucéo, posi¢cdes politico-ideoldgicas
ou de estrato social a que pertencam.

Porém, a imparcialidade da informacdo e a independéncia nunca foram
exercidas em sua integralidade pela imprensa. O jornalismo e o capitalismo sempre
caminharam juntos no decorrer da Historia. A cada salto dado, a partir da Revolucéo
Industrial e seus desdobramentos tecnoldgicos, fizeram do jornalismo reflexo desse
desenvolvimento. Com a televisdo, o satélite e os computadores, 0S processos
comunicacionais ganharam novos formatos, como consequéncia, diferentes
demandas na producdo das noticias. A internet, com o0 seu hipertexto, espalhou a
informacédo em diversas possibilidades de leitura, a disposicdo em qualquer
localidade. A imagem nunca foi tdo vista, a televisdo reorientou o cotidiano da
sociedade; a moda ampliou seu raio de consumo, as artes plasticas nunca estiveram
tdo populares.

Acompanhando esse leque de possibilidades, até o pensamento ganhou
velocidade, assim como todos 0s processos que constituem o cotidiano das pessoas
e, evidentemente, os acontecimentos sdo noticiados em tempo cada vez menor.
Aceleram-se 0s processos para poder suprir os excessos — tudo tende ao imediato,

tudo ficou mais fugaz. Marcondes Filho (1993, p. 93) define bem este esboco:
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O resultado é uma compressdo do tempo. Tudo se torna
radicalmente comprimido e iSsO exige que as pessoas atuem mais
rapidamente. Como consequéncia, surge a precedéncia do volatil, do
descartavel, da troca rapida de vérias coisas, desde objetos até
relacionamentos sociais, passando por empregos, atividades mais
diversas, viagens, posse de bens moveis, tudo se torna mais
rapidamente cambidvel (MARCONDES FILHO, 1993, P. 93).

Em uma sociedade capitalista onde tudo se torna produto e efémero, o
jornalismo também se prostitui. O que mais se vé nos cadernos e revistas de

jornalismo no Brasil sdo linhas cada vez mais ligadas ao publieditoral™

, 0 que 0s
torna mais suscetiveis ao capitalismo. A esséncia do veiculo destinado a critica e
exposicdo de fatos importantes para o cenario do pais perde espaco para o
financeiro, as matérias vendidas que rendem apenas criticas positivas.

E imprescindivel ndo descartar essa proporcdo empresarial do jornalismo e
a faculdade dos veiculos na afluéncia que se constitui no mercado de bens
simbdlicos. Ndo € possivel pensar que o jornalismo esteja alforriado dessa teia
capitalista — o jornalismo tem vinculos profundos com seu foco noticioso principal -
guando o interlocutor tem contato com uma critica, dificilmente se distingue o que é
reflexdo e o que é publicidade de um produto.

O que tem tomado o espaco das boas criticas e das matérias que se
comprometem com a fidedignidade jornalistica, € o interesse do publico pelo que é
propagado, indiscriminadamente, pelas redes sociais digitais, onde as fontes, em
sua maioria, ndo sdo fidedignas. Nesta perspectiva, € um engano confundir um
jornalismo superficial e preguicoso com o verdadeiro jornalismo cultural, tornando-se
mais facil produzir banalidades que alimentam a industria do culto ao corpo, ao belo,
aos excessos, do que confeccionar um jornalismo que produz informacado valida
para a formacdo positiva do publico, o que é a diretriz basica: informacédo para a
formacao.

Isso se da diante do cenario ja retratado por Zygmunt Bauman (1999) e sua
explanacdo sobre a modernidade liquida, as formas de vida contemporanea se
assemelham pela vulnerabilidade e fluidez, incapazes de manter a mesma
identidade por muito tempo, o que reforca um estado temporario e fragil das

relagbes sociais e dos lagcos humanos. Essas mudancas de perspectivas

1% Contetido disponivel em formato de noticia, porém, pago por um anunciante.



aconteceram em um ritmo intenso e vertiginoso a partir da segunda metade do
século XX. Com as tecnologias, o tempo se sobrepfe ao espaco. Podemos nos
movimentar sem sair do lugar. O tempo liquido permite o instantaneo e o temporario,

portanto, com o jornalismo néo poderia ser diferente.

2.1 Ciberespaco

Quando se fala em ciberespaco pensa-se logo em internet, apesar de
estarem intimamente ligados, tem significados distintos. A Internet € a infraestrutura
técnica (fios, rede, computador), o ciberespaco € o método, o meio e forma com que
se é possivel utilizar a internet. O ciberespaco pode também ser compreendido
como uma via expressa de informac&o onde se constitui um espaco virtual de trocas
simbdlicas entre pessoas. Pode ser entendido como o0 espaco de troca de
informagao na cultura contemporanea.

Segundo Carlos Silva e Michele Silva,

Para que se possa ter acesso a via expressa de informacéo, é
necessario que sejam estabelecidas as "condicdes ambientais" do
ciberespaco. O ambiente construido € a expressdo material que
permite conexdo com um novo sistema de relagBes sociais. Tais
condigBes sO nos séo possiveis a partir de um arranjo espacial que
inclui o computador, monitor, teclado, mouse, linha telefonica,
provedor de acesso, redes telematicas e outros meios eletrénicos
capazes de nos conectar com o ciberespaco. Estas formas estéticas,
aos quais estamos fisicamente ligados, nos transportam, através da
virtualidade, para um mundo onde prevalecem as nossas sensacoes.
A experiéncia de tempo e espaco ndo existe "nas coisas visiveis do
ciberespacgo”, mas aparece somente na zona do subjetivo. Desse
modo, o ciberespaco € uma veleidade, no sentido de abrir alguma
possibilidade de enfoque idealista da materialidade social da
sociedade moderna (SILVA, C.; SILVA, M., 2017).

As condicdes que o ciberespaco oferece, dentre varias possibilidades, estdo
ligadas, principalmente, a fatores importantes para que a informacao siga seu fluxo
nao linear: a interface e o hipertexto. A interface acontece como mediadora dos

processos comunicacionais, recebendo o papel de ponte entre as pessoas e a



informacdao, direcionando o usuario as suas escolhas e o acesso ao contetdo. J& o
hipertexto € mais complexo quando se tenta explicd-lo, uma vez que sua pratica é
simples e funcional.

O hipertexto € um documento comum que permite ‘viagens’ dentro do
proprio documento e até mesmo fora, o que gera infinitas possibilidades de
informagdes interligadas. Na internet, essa teoria funciona excepcionalmente bem.
Em qualquer pagina na internet existem varios hiperlinks que levam o navegante a
diversos pontos do proprio site ou para outros, 0 que gera uma teia de informacdes
nao lineares. Esses hiperlinks sdo a funcionalidade dos hipertextos e a néao
linearidade gerada por eles é o que movimenta e alimenta o ciberespaco.

Dentro deste contexto, o jornalismo foi se recriando e abrindo um leque de
possibilidades como, por exemplo, o polémico open source, que permite a
participacdo efetiva dos receptores como também dos conteudistas. O que gerou
desconforto em relacdo a fidedignidade da informacao, levantando teorias sobre a
importancia do papel do jornalista como mediador da credibilidade do conteudo.

A internet € chamada de “terra de ninguém” por ainda nao ter uma
regulamentacdo especifica e pelos seus usuérios poderem se esconder facilmente
no anonimato. Entretanto, a internet trouxe duas vertentes para a informacédo: a
democratizagao e a banalizagao.

No programa “De frente com Gabi”’, do SBT, do dia oito de novembro de
2010, Marilia Gabriela entrevistou o jornalista e ancora do Jornal do SBT, Carlos
Nascimento™. Quando perguntado sobre a internet, ele disse que, para ele, “internet

€ um canal, ndo um veiculo” e que

a internet € um territério livre, tanto vocé tem noticias falsas e
noticias verdadeiras. Eu diria que tém mais noticias falsas (...). E
preciso haver uma diferenciacdo do que é internet e do que sao os
veiculos profissionais de midia. Muita gente acha, por exemplo, que
houve uma democratizacdo da informacdo. Houve. Mas, a
credibilidade, ndo. Nunca se pode achar que a midia perdeu por isso
ou que vamos ser substituidos (...) (NASCIMENTO FILHO, 2010).

Dentro deste conceito de Nascimento (2010), os outros veiculos como TV,
radio, revistas e jornais tém mais credibilidade e que a internet ndo pode ser vista

como uma fonte confiavel de informacdo, pois a banalizagdo € maior do que a

Disponivel em: http://www.sbt.com.br/defrentecomgabi/entrevistas/. Acesso em 10/10/2017.
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democratizacdo. Ela se d4, principalmente, pela apoderacédo de textos e producdes
alheios, atribuicdes falsas de autorias e, sobretudo, do anonimato. Todavia, a
democratizacdo é perceptivel e contundente. Os professores Adriano Canabarro
Teixeira e Edmilson Jorge Ramos (2003) veem a democratizacdo da informacéo

como fonte de educacéo para a atualidade.

A possibilidade de interacdo, de comunicacdo entre individuos e
grupos e de troca de informacdes entre eles, torna-se possivel e
potencializa-se em funcdo dos servicos e das caracteristicas da
Internet, podendo significar um grande diferencial para a criacdo de
ambientes educacionais que privilegiem aspectos como colaboracao,
interacdo e coletividade. A oportunidade que a Internet apresenta, de
resgatar a questao da coletividade, é lembrada por Lévy (1999, p. 14)
guando declara que as tecnologias da informagdo sdo, de fato,
‘responsaveis por estender de uma ponta a outra do mundo as
possibilidades de contato amigavel, de transicbes contratuais, de
transmissdo do saber, de trocas de conhecimentos, de descoberta
pacifica das diferencas, representando ndo apenas mais uma
tecnologia da informacdo, mas um verdadeiro veiculo de
socializacdo” (TEIXEIRA; BRANDAO, 2003, p. 4 apud LEVY, 1999).

2.2 Imprensa e Censura

A censura sempre esteve presente no Brasil desde a sua colonizagéo. De
acordo com os livros de Historia, em 1547, o cardeal dom Henrique baixava o index
portugués, que proibia sete autos de Gil Vicente. Com a constituicdo da Real Mesa
Censodria, em 1768, pelo marqués de Pombal, a censura ganhou forma e regras,
com a adocgdo de uma politica sistematica do governo portugués para restringir a
liberdade de imprensa no Brasil.

Entre alguns corajosos jornais que tentavam, veementemente, n&o
sucumbirem aos autos da censura, que surgiu a Constituicdo republicana dos
revolucionarios pernambucanos em 1817, prescrevendo em um seus artigos que “a
liberdade de imprensa € proclamada, ficando, porém, o autor de qualquer obra e
seus impressos sujeitos a responder pelos ataques a religido, a Constituicdo, aos
bons costumes e carater dos individuos, da maneira determinada pelas leis em
vigor”.

De acordo com Sérgio Mattos (2005, p. 101), em 1822, quando a corte de
Lisboa proclamou a livre comunicagdo do pensamento, José Bonifacio, ministro do

Reino e de Estrangeiros, baixou uma portaria interpretativa, datada de 19 de janeiro



daquele ano, na qual ele explicava que a liberacdo apenas desobrigava o autor a
apresentar previamente 0 que viesse a ser publicado, mas a censura permaneceria
na fonte direta, ou seja, enquanto a obra estivesse no prelo.

O autor detalha que, antes da independéncia, a primeira determinacéo legal
sobre a liberdade de imprensa e, consequentemente, direito a critica foi um decreto
datado de 18 de junho de 1822. Ja no dia 2 de outubro de 1823 foi publicado um
decreto da Assembleia Geral Constituinte e Legislativa do Império do Brasil visando
o controle da liberdade de imprensa. Em 22 de novembro do mesmo ano foi
divulgada a Carta de Lei que regulava a liberdade de imprensa.

Em marco de 1824, ao outorgar a Constituicdo, dom Pedro | acabou com a
censura prévia, pois afirmava em documento que “todos podem comunicar os seus
pensamentos por palavras, escritos, e publica-los pela imprensa, sem dependéncia
de censura, contanto que hajam de responder pelos abusos que cometerem no
exercicio deste direito, nos casos e pela forma que a lei determina”.

De acordo com o historiador Walfrido Moraes,

Desde o0s seus primordios, a imprensa brasileira sempre se
ofereceram duas opcdes: ou fazer o jogo dos poderosos e viver a
sombra dos governantes autoritarios, ou se expor quando
independente, a todos os perigos diretos ou indiretos ameacares de
sua sobrevivéncia. Foi assim no periodo colonial. Foi assim no
império. E por mais contraditério que pareca, ao longo da Primeira
Republica, quando deveriamos comecar a desfrutar dos privilégios
das franquias democraticas, todos os periodos governamentais, sem
excecdo, foram marcados por fases de “estado de sitio”, que
somados representam 1579 dias de arbitrio com a suspensdo dos
direitos individuais, cujos reflexos imediatos se consubstanciaram na
maior ferocissima censura aos meios de comunicagdo (MORAES,
2005, p. 88)

ApOs este periodo, a dindmica da censura foi ganhando velocidade e novas
caracteristicas. Em 1923, o Decreto 4.743 foi editado para que os abusos cometidos
pela imprensa pudessem ser regulamentados para que nao contrariassem a moral e
os bons costumes. A Constituicdo de 16 de julho de 1934 institui o direito de
resposta e veda o anonimato e, também, a manifestacdo do pensamento livre, sem
dependéncia de censura.

Outro marco aconteceu com a instituicdo da Nova Lei de Imprensa, em
1937, pelo entdo presidente Getulio Vargas, que retrocedeu a censura prévia aos

veiculos de comunicagdo para assegurar “a paz, a ordem e a seguranga”. Com a



instauracdo do Estado Novo (1937-1945) por Getulio Vargas, a censura ficou ainda
mais forte com a criacdo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). A ele,
competia “executar a estratégia governamental de dominio da opinido publica no
ambito geral das ideias e ndo s6 na imprensa e no radio” (BAHIA, 1990, p. 439).
Além disso, competia ao DIP controlar os registros dos jornais, das emissoras de

radio e servicos de autofalantes.

Nesse periodo ditatorial, que se sucedeu a vigilancia da Constituicdo
de 1934, por determinacdo do Executivo, a censura a imprensa foi
implacéavel, resultando no fechamento de varios jornais e revistas,
principalmente no Estado de S&o Paulo, e no impedimento de
criagdo de outros. O numero de jornalistas presos era grande. Os
jornais passaram a servir, gostando ou nao, a ditadura Vargas.
Aqueles que se recusaram sofreram grandes prejuizos (MATTOS,
2005, p. 105).

Apenas com o fim da Era Vargas que o DIP perdeu forca e foi extinto pela
incompatibilidade com o ambiente democrético que se instalava no Brasil. Porém, a
censura que ficara silenciosa por um curto periodo, volta com forca durante a
ditadura militar.

Durante o regime militar iniciado em 1964, todas as formas de perseguicao
sdo intensificadas e perduram por 21 anos. Apds a promulgacéo do Al-5, todo e
qualquer veiculo de comunicacdo deveria ter a sua pauta previamente aprovada e
sujeita a inspecédo local por agentes autorizados. Diante de tamanha censura, 0s
veiculos de comunicacdo deixavam partes em branco ou publicavam textos
aleatérios e sem sentido para mostrar que ali era para estar uma reportagem
censurada. A violéncia do Estado era notada nos confrontos policiais e em
conhecidos que desapareciam, mas, ndo era possivel a muitos imaginar as
proporcdes reais de tudo isso. Aparentemente, o siléncio imposto em relacdo as
torturas era para que menos pessoas se revoltassem e a situacdo se tornasse,
entdo, incontrolavel.

Os veiculos de imprensa eram proibidos de publicar noticias, comentarios,

entrevistas ou critérios de qualquer natureza, abertura politica ou democratizagdo ou

2 0 Ato Institucional Numero Cinco (Al-5) foi o quinto de dezessete grandes decretos emitidos pelo regime
militar nos anos que se seguiram ao golpe de estado de 1964 no Brasil. Os atos institucionais foram a maior
forma de legislagdo durante o regime militar, dado que, em nome do "Comando Supremo da Revolugdo"
(lideranca do regime), derrubaram até a Constituicdo da Nacdo, e foram aplicadas sem a possibilidade de
revisdo judicial.



assuntos correlatos, anistia a cassados ou revisdo parcial de seus processos,
criticas ou comentarios ou editoriais desfavoraveis sobre a situacdo econdmico-

financeira, ou problema sucessorio e suas implicacoes.

A censura aos veiculos de comunicacao, principalmente a televiséao,
durante o regime militar, além de facilitar a manipulacdo da opinido
publica, limitou o crescimento da producdo do préprio veiculo,
castrou a criatividade e incentivou a autocensura, que passou a ser
adotada pelas préprias emissoras, que constituiram seus
departamentos de autocensura ou de controle de qualidade. [...]
Durante o governo de Emilio Médici (1969-1974), inUmeras pressdes
foram exercidas sobre as emissoras de televisdo mediante punicdes
com multas e até suspensao de alguns programas como medida
corretiva. Isso visava diminuir o que, oficialmente, foi justificado como
‘linha de agressao a sensibilidade e de grosseria” (MATTOS, 2005,
p. 118).

A censura também atingia a producdo musical, cinematografica e literaria
que, criativamente, se manifestava de diversas formas para burlar a fiscalizagdo. A
censura federativa coibiu mais de seiscentos filmes, quinhentas pecas teatrais, a
editoracdo de varios livros e a inclusdo de assuntos essenciais para a carreira
escolar das criancas, sem falar do incalculavel nUmero de musicas.

Em 2014, a Comissdo Nacional da Verdade (CNV) confirmou, em seu
relatério final*®, 434 mortes e desaparecimentos de vitimas da ditadura militar no
pais. Entre essas pessoas, 210 sdo desaparecidas e cerca de 30 sdo jornalistas. No
documento entregue a entdo presidente Dilma Rousseff e divulgado massivamente
pelos veiculos de imprensa, com o relato das atividades e a conclusédo dos trabalhos
realizados, a CNV trouxe a comprovacao da ocorréncia de graves violacdes de
direitos humanos. No texto diz que "essa comprovacao decorreu da apuracao dos
fatos que se encontram detalhadamente descritos no relatério, nos quais esta
perfeitamente configurada a prética sistematica de detencdes ilegais e arbitrarias e
de tortura, assim como o cometimento de execucodes, desaparecimentos forcados e
ocultagao de cadaveres por agentes do Estado brasileiro”.

Mais de 300 pessoas, entre militares, agentes do Estado e até mesmo ex-
presidentes da Republica, foram responsabilizadas por essas ac¢des ocorridas no
periodo que compreendeu a investigacdo. O documento diz ainda que as violacdes

registradas e comprovadas pela CNV foram resultantes “de agdo generalizada e

" Disponivel em: http://www.cnv.gov.br/ . Acesso em 10/10/2017.
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sistematica do Estado brasileiro” e que a repressao ocorrida durante a ditadura foi
usada como politica de Estado “concebida e implementada a partir de decisbées

emanadas da Presidéncia da Republica e dos ministérios militares”.

2.3 Imprensa e género feminino

Como nédo poderia ser diferente do contexto na historia mundial, o mercado
de trabalho jornalistico era dominado pelos homens. Com isso, a mulher so
conseguia se integrar por meio da revista e foi nesse meio de comunicacado que
alcancou visibilidade na imprensa, de acordo com Dulcilia Buitoni (1986). Porém,
durante um longo periodo, ja no século XX, o mercado de trabalho jornalistico era
dominado exclusivamente pelos homens. Em 1930, por exemplo, dado pelo
jornalista José Hamilton Ribeiro (1998), nas reda¢bes dos grandes jornais as
mulheres ndo eram aceitas nem mesmo nas mesas telefénicas no periodo noturno.
"Mulher podia ser telefonista, faxineira ou servia para fazer o café: circulava na area
de servico" (RIBEIRO, 1998, 31).

Com a necessidade de conteudos voltados para as mulheres, que estavam
cada vez mais alfabetizadas e protagonizando novos campos de interesse, as
revistas femininas chegaram ao Brasil no século XIX. De acordo com Buitoni, as

revistas femininas adotaram caracteristicas bastante especificas.

Ao contrario da imprensa diaria, este tipo de veiculo ndo se aplica
esfor¢os para noticiar o que ha de interessante no mundo. Sua fuséo
com a contemporaneidade se da por meio da pratica do jornalismo
interpretativo, que é uma expansdo do fato original: contém
entrevistas, antecedentes, consequéncias, opinido de especialistas,
etc. Este tipo de publicacdo estd mais para as linhas do jornalismo de
entretenimento, do opinativo e do de servigo, pois engloba desde
palavras-cruzadas até roteiros de turismo e informagfes sobre lazer,
com paginas dedicadas a opinido e ao colunismo. Outra
caracteristica bastante especifica da imprensa feminina é a relacéo
intima com a leitora, para quem a revista esta sempre se dirigindo e
chamando de vocé, tu ou vos — no passado (BUITONI, 1986, p. 22).

Quanto a linguagem dessas revistas, a autora destaca a redacdo em um tom
coloquial e conduzida como uma conversa entre amigas que trocam conselhos e
experiéncias. Essa caracteristica € uma das marcas das revistas destinadas as
mulheres, muito mais que um recurso de linguagem, essa “proximidade” com a

leitora é utilizada pelas revistas para conquistar o seu publico. Porém, Buitoni



também ressalta que o conteudo abordado também era muito especifico, como
moda, trabalhos manuais, culinéria, beleza, decoracdo, vida feminina, literatura
romantica.

Posteriormente, revistas que circulam até hoje, como Capricho (fundada em
1952), Claudia (1961) e Marie Claire (lancada na Franca em 1954 e trazida para o
Brasil em 1991), foram lancadas e, apesar de ainda preservarem caracteristicas de
sua época, as leitoras encontravam e ainda encontram uma revista ousada e
moderna que tem a finalidade de quebrar tabus e estereétipos sociais. Enquanto
Claudia segue uma linha editorial considerada mais “utilitaria” para a mulher, com
dicas, por exemplo, Marie Claire apresenta a mulher como independente. Marie
Claire também se destaca pelo engajamento em questdes sociais, rotineiramente,
trazendo pautas aprofundadas sobre violéncia contra a mulher, trafico de mulheres,
entre outros temas. A publicacdo também se engaja em campanhas em prol ao sexo
feminino, a mais recente foi contra o Abuso Sexual.

Segundo Buitoni (1986), uma das primeiras campanhas promovidas pela
revista foi realizada quando a AIDS avancava entre as mulheres. O motivo do alto
indice de mulheres contaminadas pelo HIV devia-se ao uso de drogas e
principalmente, as rela¢cdes sexuais sem o0 uso de camisinha. Buitoni destaca que a
revista desenvolveu uma campanha com o tema “Camisinha é sexy”, na qual
orientava as mulheres sobre a importancia do uso do preservativo. Para sensibilizar
0 publico, a revista adotou um discurso eroético e abriu espaco para depoimentos das
leitoras e também para o publico masculino relatarem suas experiéncias em
anuncios e nas reportagens informativas. Ao investir nessa campanha, muito mais
que sensibilizar as mulheres, Marie Claire comecou a quebrar alguns tabus que
ainda existiam ao se falar sobre sexo em publicacbes destinadas ao publico
feminino.

As revistas foram as portas de insercdo da mulher na imprensa brasileira. Ao
longo dos anos, o publico feminino passou por inidmeras conquistas e ganharam
mais espaco; na imprensa também foi assim. No telejornalismo, nas décadas de 80
e 90, a bancada do Jornal Nacional ja era ocupada por uma mulher, a jornalista
Valéria Monteiro, que também esteve a frente do Fantastico e do Jornal Hoje.

Ao longo do tempo, muitos nomes se destacaram, entre eles, o de Gléria
Maria, Fatima Bernardes, Renata Fan, Sandra Annemberg, Mirian Leitdo, Eliane

Brum (ganhadora de mais de quarenta prémios nacionais e internacionais de



jornalismo) dentre muitas outras mulheres que participaram e ainda participam de
grandes coberturas jornalisticas e se destacam pelo profissionalismo e desempenho.
Se antes, a presenca da mulher na imprensa era discreta, atualmente, pode-se notar
gue houve uma mudanca nesse cenario. Segundo a Pesquisa do Perfil do Jornalista
Brasileiro, realizada em 2012, pela UFSC (universidade Federal de Santa Catarina)
em parceria com a FENAJ (Federagédo Nacional dos Jornalistas), 64% dos jornalistas
brasileiros sdo mulheres. As mulheres vém ganhando destaque ocupando postos de
trabalho na imprensa e também atuando em editorias que antes, eram consideradas

apenas masculinas.



3 A MULHER NA ABORDAGEM MIDIATICA

As ondas feministas sempre fizeram uso do espaco publico da informacéo,
em particular a midia, como meio de propagacéo e conscientizacdo de suas lutas.
Que o meio é util e funcional para tal, ndo ha duavidas, porém, a problematica
principal encontra-se na abordagem da midia sobre a mulher em si, dentre diversos
acontecimentos que se tornam noticiosos. O objetivo deste capitulo é realizar uma
reflexdo sobre essa abordagem e elencar suas motivagoes.

A objetificagédo do corpo feminino, que é visto com frequéncia na abordagem
midiatica, refere-se a banalizacdo da imagem da mulher, colocando a aparéncia das
mulheres como mais importante, ou ainda Unica, do que todos 0s outros aspectos
que as definem enquanto individuos. De acordo com Belmiro et al (2015), “a
objetificacdo, termo cunhado no inicio dos anos 70, consiste em analisar um
individuo a nivel de objeto, sem considerar seu emocional ou psicolégico."

Para tanto e como reflexo, as abordagens midiaticas, sejam publicitarias ou
jornalisticas, fazem uso constante desta objetificacdo. Comumente, as mulheres séo
vistas de forma estereotipada e hiperssexualizada; vide as populares propagandas
de cerveja como exemplo. Em pesquisa realizada pelo Instituto Patricia Galvao e
Instituto Data Popular**(2013), para 35% dos pesquisados, a mulher nunca é
apresentada como uma pessoa inteligente em propagandas na TV; 43% discordam
da afirmacéo. Ja 84% dos respondentes concordam que o corpo da mulher é usado
para a venda de produtos nas propagandas de TV e 58% entendem que a mulher é
representada como objeto sexual nessas campanhas.

Ainda de acordo com a pesquisa, para 65% dos entrevistados, o padrdo de
beleza nas propagandas esta muito distante da realidade das brasileiras e 60%
consideram que as mulheres ficam frustradas quando ndo se veem neste padrao.
Na percepcédo da sociedade, as mulheres nas propagandas sdo majoritariamente
jovens, brancas, magras e loiras, tém cabelos lisos e sdo de classe alta. Por outro
lado, a maior parte dos entrevistados deseja que a diversidade da populagéo
feminina brasileira esteja mais representada: 51% gostariam de ver mais mulheres

negras e 64% gostariam de mais mulheres de classe popular nas propagandas.

1 “Representacdo das mulheres nas propagandas de TV”, 2013, Istituto Patricia Galvdo. Pesquisa disponivel
em: http://agenciapatriciagalvao.org.br/wp-

content/uploads/2012/05/representacoes das mulheres nas propagandas na tv.pdf. Acesso em
30/10/2017.
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Segundo avaliacdo da diretora executiva do Instituto Patricia Galvao, Jacira

Melo, divulgada no site oficial*

do instituto, a pesquisa revela que a percepc¢ao dos
entrevistados, mulheres e homens, é clara: a propaganda veicula modelos

ultrapassados.

A irrealidade da representacdo da mulher é percebida pela absoluta
maioria e ha uma clara expectativa de mudanca. Aqui se revela um
paradoxo: se pensarmos a partir da l6gica de mercado, pode-se dizer
gue anunciantes e publicitarios, em razdo de uma visdo arcaica do
lugar da mulher na sociedade e de um padrdo antigo de beleza, ndo
estdo falando com potenciais consumidoras (MELO, 2013).

Esta percepcdo é fruto das ondas feministas e forte presenca do
empoderamento feminino na sociedade. Para tanto, o mercado publicitario vem
trabalhando, nos ultimos anos, com a inser¢cdo da imagem da mulher comum e de
suas tao distintas pluralidades, acompanhando a necessidade do mercado em geral.
Porém, dentre as linguagens midiaticas, a imprensa ainda ndo se adequou e a sua
percepc¢ao para tal ndo acompanha no mesmo ritmo de desenvolvimento social.

Os exemplos inquietagdo social sobre como as mulheres ainda sao vistas
pela sociedade ainda patriarcal e machista e representadas pela midia, séo
manifestacbes que envolvem os direitos das mulheres ganharam forca e
repercussdo mundial, como a Marcha das Vadias, a Marcha pela Humanizacéo do
Parto e a Marcha Contra a Midia Machista.

A Marcha das Vadias se iniciou quando um policial, representante do
Estado, optou por culpar as roupas e comportamento das vitimas pelo estupro
sofrido, em vez de fazer o seu trabalho de criticar e punir o agressor.

A Marcha pela Humanizacdo do Parto se organizou quando o Conselho de
Medicina do Rio de Janeiro (Cremerj) aprovou resolugcdes que limitam partos
humanizados. Essas providéncias configuram uma excessiva e indevida intervengéo
médica nas gestacbes e partos que ndo sdo de risco, tornando o nascimento um
procedimento necessariamente cirlrgico e sem participacdo da gestante, além de
mascarar os casos de violéncia obstétrica.

A Marcha Contra a Midia Machista se insurgiu contra a imagem das

mulheres na midia, seja na abordagem jornalistica (especialmente em relacdo ao

> Disponivel em: http://agenciapatriciagalvao.org.br/mulher-e-midia/pautas-midia/pesquisa-revela-que-
maioria-nao-ve-as-mulheres-da-vida-real-nas-propagandas-na-tv/ . Acesso em 30/10/2017.
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jornalismo das Olimpiadas, que ignorava o desempenho das atletas para se focar
nos seus atributos estéticos), seja por anuncios publicitarios que perpetuam
esteredtipos ofensivos e por vezes legitimam assédio e estupro.

Em todas essas manifestacfes, encontram-se mulheres protestando contra
a regulacé@o de seus corpos, seja por meio do poder estatal, médico ou midiatico. E,
em comum, a critica a midia de massa por fazer abordagens que perpetuam o
machismo.

Como abordado no capitulo dois deste trabalho, a imprensa, em toda a sua
histéria, segregou a mulher por meio de contetdos direcionados e exclusivos do
universo feminino, a execrando e reafirmando o homem como principal protagonista
da politica, da economia e da educacéo. Ainda hoje, as publicacbes segmentadas
existem e ainda perpetuam a segregacdo, por mais que seus conteudos tenham
vertentes empoderadoras.

De acordo com a jornalista Cynthia Semiramis Vianna (2013), revistas e
sites voltados para o publico feminino, em sua maioria, ensinam as mulheres a se

enquadrarem em um modelo bastante opressivo.

Inventam que elas s6é devem se preocupar com assuntos Sérios
(como direitos) depois que lutarem para obter corpos perfeitos, pois
estes serdo 0 passaporte para se casar ou obter uma promog&ao no
emprego. Estimulam habilidades domésticas, como cozinhar, para
dar prazer aos parentes, filhos e marido (enquanto elas precisam
viver de luz para emagrecerem até atingir o ideal de beleza). Criam
“defeitos” estéticos para fazerem as mulheres se sentirem inseguras
e, em seguida, vendem férmulas para soluciona-los (podemos falar
de celulite, que homens e mulheres tém, mas s6 nas mulheres que
se torna um “defeito”; podemos falar também do racismo embutido
em clareamentos de pele ou alisamento de cabelos, e da misoginia
gue alavanca a venda de desodorantes para disfarcar o odor
vaginal). Fazem manuais ensinando a agradar um homem na cama
(e até a fingir orgasmos), mas nao ensinam as mulheres a se
satisfazerem sexualmente nem se lembram de que n&o sdo todas as
mulheres que sdo heterossexuais ou tém uma vulva, como € o caso,
respectivamente, das mulheres lésbicas e das transexuais (VIANNA,
2013).

Para tanto, associacbes como o Instituto Patricia Galvdo e a AzMina®,
dentre muitos outros, trabalham para a desmistificacdo do conceito da mulher na

sociedade, levantando pesquisas e disseminando informagdo. Organiza¢cées como

'® Disponivel em: http://azmina.com.br/quem-somos . Acesso em 30/10/2017.
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essas dialogam por meio das linguagens midiaticas e, principalmente, por meio da
internet. AzMina, por exemplo, € uma instituicdo sem fins lucrativos cujo objetivo é
usar a informacdo para combater os diversos tipos de violéncia que atingem
mulheres brasileiras, considerando as diversidades de raca, classe e orientagao
sexual. O instituto realiza consultorias, palestras e debates para aprofundar a
discussdo sobre os direitos da mulher, além de ser autor e coautor de campanhas
de conscientizacdo nas redes sociais como a #CarnavalSemAssédio e
#MamiloLivre, hashtags que envolveram milhares de pessoas em todo o pais, cujo
objetivo era conscientizar, proteger e auxiliar as mulheres em seu cotidiano.

O instituto, ainda, possui uma revista eletrdnica com contetdo produzido por
mulheres e para mulheres, com reportagens investigativas e direcionadas para o
empoderamento feminino. Estes canais surgem em duas linhas de expressao: da
mulher em si e da mulher jornalista que se via reprimida nas redacdes
majoritariamente masculinas, machistas e engessadas em formatos arcaicos. O
principal guestionamento ndo esta na existéncia de conteudo direcionado, mas sim,
na participacdo das mulheres como protagonistas dos outros cadernos de noticias,
seja como autoras ou como personagens.

De acordo com Vianna (2013), a imprensa utiliza-se de fontes ditas como
confidveis, como médicos, socidlogos, filésofos, religiosos, juristas etc., para ludibriar
as mulheres para que ajam de acordo com determinadas regras, ditando como elas
devem ser, perpetuando a ordem social machista. E comum notar, principalmente no
horario matutino, programas de televisdo que falem sobre o cotidiano feminino e
ensinando-as sobre maternidade, culinaria, estética e beleza. Horario este que a
culturalmente é previsto como o mais popular entre as mulheres, donas de casa, isto
€, no modelo patriarcal de familia. Este perfil de programacdo segue a regra
capitalista para o qual a midia serve, produzindo conteddos que estimulem a compra

e a dindmica do mercado. Para esse sistema funcionar, Semiramis diz que

A mulher tem de ser doécil, submissa ao marido, s6 se realizar na
maternidade e nos cuidados com a familia. E, o mais importante: ela
precisa gastar. A funcdo da mulher em uma sociedade capitalista é
gastar dinheiro, fazer compras, de modo a manter a estrutura
econdmica funcionando. Se ela ndo mais produz o que a familia
precisa, deve compensar isso fazendo compras. Se ela se sente
infeliz, precisa ser estimulada a fazer compras para compensar suas
frustragbes. Se o marido trabalha 14 horas por dia, ela deve fazer jus



ao esforco dele gastando o dinheiro para trazer conforto ao homem
gue Ihe propicia um lar (VIANNA, 2013).

Semiramis critica, contudo, este raciocinio que ndo acompanha as
mudancas sociais, econdmicas e juridicas das ultimas décadas e que nao inclui
familias homoafetivas, monoparentais, sem filhos ou extensas, e se esquece de que
a grande massa populacional brasileira feminina € composta por mulheres que
trabalham e, geralmente, € arrimo de familia. Apesar da discrepancia entre a
realidade e o modelo imposto pela midia, devido a sua forte influéncia em todas as
camadas sociais, € ela uma das principais responsaveis por manter o machismo
presente na sociedade. E para combater a ameaca ao sistema capitalista da midia,

para Semiramis, a imprensa tem o habito de deslegitimar quem discorda dela:

Se a pessoa ou grupo ndo se enquadra em sua ideologia, se esta
chamando atencdo para alguma desigualdade, fazendo alguma
reivindicagédo, a midia atua no sentido de desqualificar esse discurso,
procurando ridicularizar seus emissores e manter a ordem machista.
Podemos lembrar aqui da perseguicdo mididtica as feministas: a
aparéncia das militantes é criticada, suas palavras sdo distorcidas e
chega-se ao ponto de divulgar movimentos antifeministas como
feministas. Também podemos lembrar-nos das dificuldades que
pessoas negras, homossexuais, transexuais encontram para serem
retratadas com dignidade nos meios de comunicagdo. A regra €
sempre estereotipar ou ridicularizar como forma de constranger
essas pessoas a aceitarem os papéis que lhes foram determinados.
Nota-se, assim, que a midia tradicional mantém os papéis de género,
contribuindo para a manutengcdo do machismo. O mundo mudou,
mulheres conquistaram direitos e modificaram préaticas sociais.
Porém, ndo ha na midia tradicional a capacidade de perceber e
assimilar essas mudancas, porque é o modelo antigo de papéis de
género, bastante machista, que precisa ser divulgado para sustentar
a todo custo uma estrutura econdmica e social obsoleta (VIANNA,
2013).

Portanto, por mais que atualmente seja evidente a preocupac¢ao dos grupos
feministas com o mau uso da imagem das mulheres nas midias, levantando
fortemente a questdo dos usos do corpo e construcdo da corporeidade feminina nos
anuncios publicitarios, ainda é pouco comum um olhar interpretativo orientado a
cobertura dos casos de violéncia contra a mulher e demais tematicas feministas,
com foco no jornalismo, ainda que diversas e complexas sejam as situacdes em que

as mulheres aparecam pautadas pela imprensa.



3.1 Imprensa e a violéncia contra a mulher

O cenario brasileiro de violéncia contra a mulher é notério principalmente
pelas estatisticas apontarem os homens como 0s seus principais algozes. Em uma
pesquisa realizada pelo Datafolha’’ e encomendada pelo Férum Brasileiro de
Segurancga, apresentada em marco de 2017, aponta que uma em cada trés
mulheres sofreram algum tipo de violéncia em 2016. SO de agressdes fisicas, o
namero é alarmante: 503 mulheres brasileiras vitimas a cada hora.

Os dados mostram que 22% das brasileiras sofreram ofensa verbal no ano
passado, um total de 12 milhdes de mulheres. Além disso, 10% das mulheres
sofreram ameaga de violéncia fisica, 8% sofreram ofensa sexual, 4% receberam
ameaca com faca ou arma de fogo. E ainda: 3% ou 1,4 milhdes de mulheres
sofreram espancamento ou tentativa de estrangulamento e 1% levou pelo menos um
tiro.

A pesquisa mostrou também que, entre as mulheres que sofreram violéncia,
52% se calaram. Apenas 11% procuraram uma delegacia da mulher e 13%
preferiram o auxilio da familia. E o agressor, na maior parte das vezes, € um
conhecido (61% dos casos). Em 19% das vezes, eram companheiros atuais das
vitimas e em 16% eram ex-companheiros. As agressfes mais graves ocorreram
dentro da casa das vitimas, em 43% dos casos, ante 39% nas ruas.

O levantamento do Datafolha apontou que 40% das mulheres acima de 16
anos sofreram algum tipo de assédio, o que inclui receber comentarios
desrespeitosos nas ruas (20,4 milhdes de vitimas), sofrer assédio fisico em
transporte publico (5,2 milhdes) e ou ser beijada ou agarrada sem consentimento
(2,2 milhdes de mulheres).

Os assédios mais graves aconteceram entre adolescentes e jovens de 16 a
24 anos e entre mulheres negras. SO entre as vitimas de comentarios
desrespeitosos, 68% eram jovens e 42% mulheres negras. Ja em assédio fisico em
transporte publico, 17% eram jovens e 12% negras. E esse tipo e violéncia todo
mundo percebe. Cerca de 66% dos brasileiros presenciaram uma mulher sendo
agredida fisicamente ou verbalmente em 2016. E, em vez de o cenario ter

melhorado, a sensacao da maioria dos brasileiros (73%) € de que a violéncia contra

' Disponivel em: http://datafolha.folha.com.br/. Acesso em 30/10/2017.
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a mulher aumentou ainda mais na ultima década. A maior parte das mulheres (76%)
acreditam no mesmo.

Como todo dado alarmante, a violéncia contra a mulher é um dos temas
presentes cotidianamente nos noticiarios, porém, suas tratativas ainda sao
arraigadas de estereotipos criados pela sociedade patriarcal e machista. A presenca
deste esteredtipo revela resquicios de uma representacdo machista que tende vez
por outra a reaparecer estampada nas noticias dos jornais. Conforme Lippmann
(2008, p.97) o esteredtipo cria um padrdo que ndo é neutro. E neste aspecto,
consideramos que o julgamento moral passa a ser, em alguns casos, uma definicao
primaria que produz no imaginario social um enquadramento que reverte 0S
enunciados dos crimes contra mulheres, fazendo com que elas passem a ser muitas
vezes representadas como indiretamente ou diretamente responsaveis pela
violéncia sofrida.

Entretanto, os meios de comunicacdo podem desempenhar um importante
papel no debate publico de problemas sociais ao selecionar, hierarquizar e estimular
a discussao de alguns temas. Com isso, também podem proporcionar mudancas de
comportamento, ajudando no combate a preconceitos e estereétipos, além de
contribuir para a efetivacdo de politicas publicas que melhorem algumas situacdes,
como no caso da violéncia contra a mulher. Porém, ainda caminha a passos lentos
para o que deveria ser ideal para o verdadeiro debate e combate a violéncia.

Conforme aponta a pesquisa “Imprensa e agenda de direitos das mulheres:
uma anadlise das tendéncias da cobertura jornalistica”, realizado pela ANDI —
Comunicagcdo e Direitos e pelo Instituto Patricia Galvdo, em 2011, o tema da
violéncia contra a mulher é o mais comum em relacdo a dois outros observados. Em
uma amostra de jornais impressos brasileiros de circulacdo nacional e regional
analisada, a violéncia contra a mulher representou 63% das matérias, trabalho e
ocupacao, 18,9%, e poder politico e deciséo, 17,8%.

De acordo com a andlise da pesquisadora Juliana Doretto, uma das

responsaveis pela interpretacdo da pesquisa,

a preponderancia das pautas sobre a violéncia contra a mulher vai ao
encontro da hipétese de que este é um tema mais frequente na
midia, ndo apenas por sua importancia social, mas também pelo
aspecto sensacionalista que com frequéncia desperta. A
espetacularizacdo do crime pode ser uma forma de atrair leitores e



aumentar as vendas, sobretudo entre o0s jornais regionais
(DORETTO, 2011).

Segundo a pesquisa, 0 tema € noticia nos seguintes casos: quando ocorrem
casos reais de violéncia, em especial se for uma agressao cometida com motivagao
passional e extrema violéncia;, uma mulher € agredida por um homem famoso;
acontecem abusos sexuais de crianca; uma mulher € condenada a morte por
apedrejamento; vai a julgamento um acusado de assassinato de ampla repercussao;
sdo presos integrantes de quadrilha que traficava mulheres e meninas para
prostituicdo no exterior; é procurado ou preso um estuprador ou serial killer, entre
outros.

Em bem menor proporcdo, a tematica da violéncia de género também é
noticia quando € divulgada alguma pesquisa com numeros impactantes, a exemplo
de dados sobre denuncias a Central de Atendimento & Mulher — Ligue 180; escassez
de servicos de atendimento como Delegacias de Mulheres e Casas Abrigo;
aprovacdo de leis sobre o tema; inauguracdo de um centro de atendimento ou
guando uma autoridade toma medidas ou deixa de toma-las com base na Lei Maria
da Penha.

De acordo com Vianna (2010), apud Russell &Caputi, o termo feminicidio é
definido como “algo que vai além da misoginia, criando um clima de terror que gera
a morte da mulher a partir de agressdes” (como abuso fisico e verbal, estupro,
tortura, escraviddo sexual, espancamentos, assédio sexual, mutilacdo genital e
cirurgias ginecolégicas desnecessérias, proibicdo do aborto e contracepcao,
cirurgias cosméticas, negacao da alimentacdo, maternidade, heterossexualidade e
esterilizacdo forcadas), elas ddo a morte de mulheres uma dimenséo politica e
permitem uma analise mais precisa de acdes sobre o corpo feminino para fins de
subjugé-las, além de caracterizar essas condutas como semelhantes as de crime de
odio.

Cabe lembrar ainda o papel do poder Judiciario na perpetuacdo desse
sistema de violéncia. Como observa Wania Pasinato Izumino (2004), este poder tem
se destacado como reprodutor de desigualdades. Os responsaveis por fazer justica
valorizam mais a adequacgéo do comportamento dos envolvidos aos modelos de
comportamento socialmente elaborados, do que ao crime tal como enquadrado no

Caodigo Penal. A exemplo deste tipo de atuacdo de magistrados esta o caso de



assédio ocorrido dentro de um 6nibus na capital de S&o Paulo, em 29 de agosto de
2017, quando um homem ejaculou em uma mulher e o Tribunal de Justica de S&o
Paulo (TJ-SP), considerou a prisdo desnecessaria e o crime foi enquadrado no
artigo 61 da lei de contravencéo penal que diz: "importunar alguém em local publico

de modo ofensivo ao pudor" e foi considerado de menor potencial ofensivo.

Pode-se considerar que este comportamento é reflexo da abordagem
midiatica, que valoriza mais a repercussdo da noticia e as relacbes
morais do que o respeito a legislacdo, até porque ndo ha na
formacdo de jornalistas um apreco pela abordagem focada em
direitos humanos (VIANNA, 2010, p. 2).

Y

Voltando a pesquisa do Instituto Patricia Galvdo sobre a abordagem da
imprensa sobre a violéncia contra as mulheres, um dos fatores apontados como
problematica é a cobertura individualizada dos casos, isto €, fatos ou historias que
retratadas de forma que facilitem o entendimento de questbes complexas por parte
do leitor. Contudo, ressalta o desequilibrio entre o foco das matérias, que se limita
ao individual — caso pessoal e/ou familiar —, e a dimenséo publica do problema, que
exige respostas de diferentes instancias do Estado — Executivo, Judiciario, Ministério
Publico — e da propria sociedade.

Em 80% das matérias analisadas, ndo sao apresentadas denudncias, a
legislacdo existente, como a Lei Maria da Penha, acordos e convencbes
internacionais cujo Estado brasileiro é signatario, nem as causas, muito menos
solugdes para o problema. As tratativas da imprensa para com a mulher ndo levam
em consideragdo a violéncia contra as mulheres como um fenémeno complexo,
multidimensional, e que, portanto, requer politicas publicas amplas e articuladas nas
diferentes esferas, como educacéo, trabalho, satude, seguranca publica e assisténcia
social.

Outras caracteristicas encontradas no trabalho jornalistico foram pouca voz
dada a ativistas de movimentos sociais e especialistas da area académica; rara
mencao a tipos de violéncia como a lesbofobia e a violéncia contra mulheres negras;
auséncia do agressor como foco central da noticia — como este se comporta frente a
agressao, diante dos filhos, o que tem sido feito para deixarem de praticar tal crime,
ou seja, penalizado —; os casos de impunidade; os desafios encontrados por
profissionais de Direito e da Justica na implementacdo da Lei Maria da Penha; as

dificuldades das mulheres em denunciar nos servigos especializados. Ressaltando



outra grande omissdo: 96% das matérias ndo mencionam o0s servi¢cos de denuncia
ou atendimento existentes para a mulher vitima de violéncia, como o Ligue 180 e
Delegacias de Mulheres.

A “romantizagcdo da informagdo”, uns dos principais problemas neste
contexto, € uma das mais evidentes amostras da inversdo de papeis entre vitima e
agressor. Em 2008, um dos casos de maior repercussao nacional, € um exemplo
classico do uso de amenidades para justificar a violéncia. Trata-se do caso de Eloa
Cristina Pimentel, 15 anos, que foi mantida em carcere privado por cinco dias, sob
constante ameaca e violéncia, pelo seu namorado Lindemberg Alves, e depois
assassinada com dois tiros em seu apartamento.

As cem horas em que ela ficou presa foram transmitidas por diversos canais
da tevé aberta, em tempo real, com ar de filme de acdo. Do caso nasceu 0
documentario “Quem matou Eloa?”, de Livia Perez, cuja proposta da obra é discutir
a naturalizacéo da violéncia contra a mulher e a abordagem da midia televisiva. Em
entrevista a Carta Capital, em outubro de 2016, a diretora diz que sua principal
motivacdo ao realizar o documentéario foi justamente "o fato de que em nenhum
momento da intensa cobertura midiatica do crime se utilizou a expresséo "violéncia
contra a mulher" apesar de estarmos diante de um caso classico deste tipo de crime
e de o Brasil ser um dos paises lideres em feminicidio no mundo" (PEREZ, 2016).

Em primeiro lugar, o crime n&o deveria ter sido noticiado, pois esta é
normalmente a conduta em casos de sequestro: o crime s6 é
noticiado apos a resolucdo, a fim de evitar qualquer tipo de
interferéncia. A imprensa ndo sO noticiou como explorou
intensamente o0 sequestro na ansia de conseguir um furo.
Praticamente todas as tevés abertas e os principais jornais do estado
entrevistaram o sequestrador durante o crime. Alguns deles o fizeram
ao vivo com jornalistas e repoérteres se posicionando como
negociadores. Além disso, houve uma postura muito machista por
parte da imprensa que enalteceu a personalidade do criminoso e
romantizou o tipo de crime que era praticado naquele momento. A
atuacdo da imprensa foi abusiva pois o feminicidio € um problema
muito sério no Brasil que é o quinto pais que mais mata mulheres no
mundo e apesar da imprensa explorar intensamente o crime ndo o
discutiu de forma séria. Isso é um problema principalmente no caso
das tevés abertas que se tratam de concessdes publicas (PEREZ,
2016).



E importante notar que, tanto as autoridades quanto os meios de
comunicacéo, agiram de forma a desculpar o criminoso, minimizando suas agdes e
tratando-o como um jovem trabalhador em crise amorosa. Isso ndo deveria apagar o
fato de que estava cometendo um crime para impor sua vontade a ex-namorada.
Para tanto, a revista perguntou a Perez sobre a romantizacdo, onde parte da midia
chamou o caso de "crime de amor" ou de "caso passional’. Em sua perspectiva,

Perez diz que

Esta é a abordagem mais perversa que se pode dar para este tipo de
crime. Nés, mulheres, estamos pedindo a revisdo desta tragica
expressdo, assim como “"crime de honra", desde a época do
assassinato de Angela Diniz nos anos 1970. E muito nocivo quando
tevés abertas, que sdo concessfes publicas e, portanto, falam a
milhdes de brasileiros, retratam este tipo de crime muito frequente no
Brasil desta forma. E como se legitimassem o assassinato de
milhares de mulheres gque acontece no pais em nome do "ciime", da
"dor de amor" e da "honra" dos homens (PEREZ, 2016).

Na entrevista, Perez também cita um caso mais recente, em julho de 2017,
em que uma adolescente foi vitima de estupro coletivo no Rio de Janeiro, 0s
veiculos de comunicagao tentaram dar a noticia como um “suposto crime” quando,
na verdade, os proprios criminosos ja haviam postado na internet fotos e provas que
os incriminavam. A audiéncia reagiu na internet pedindo que se reconhecesse o
crime como tal e ndo apenas como suposto.

De acordo com o Instituto Gutenberg'®, critico independente da midia, a
obrigacao da imprensa é fiscalizar governo, juizes, artistas, empresarios, politicos
etc., porém, a imprensa s6 néo fiscaliza a prépria imprensa. Este papel tem sido
exercido com frequéncia, e tomado forca, pelo proprio publico, via internet, em
especial as redes sociais, sendo o principal “regulador” da imprensa quanto as
tratativas da mulher (e de diversos outros assuntos).

De acordo com o jornalista Nelson Breve, Secretario de Imprensa da
Presidéncia da Republica, em entrevista ao portal iG*, a funcdo do jornalista é

retratar a realidade com imparcialidade e totalmente livre de pré-conceitos.

Disponivel em: http://www.igutenberg.org/. Acesso em 30/10/2017

' Disponivel em:
http://portalimprensa.com.br/noticias/brasil/73137/a+sociedade+nao+quer+o+jornalista+militante+quer+o+jo
rnalistat+neutro+diz+nelson+breve. Acesso em 30/10/2017.
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A sociedade nao quer o jornalista militante, quer o jornalista neutro,
gue retrate uma situacao a partir de seus varios angulos, a partir de
seus varios pontos de vista, para que o cidadao, ai sim, diante da
informacdo descontaminada de pontos de vista, possa formar sua
opinido (BREVE, 2017).

E a sociedade tem percebido a sua importancia ao cobrar um desempenho
adequado da imprensa, considerada o quarto poder da nacédo. A cidadania do século
XXI requer um grau de conhecimento onde individuo saiba ler os produtos de midia

e gue seja capaz de questionar suas estratégias e se fere os direitos humanos.



CONSIDERACOES FINAIS

Vimos neste trabalho que empoderar mulheres e promover a equidade de
género em todas as atividades sociais e econémicas sao garantias para o efetivo
fortalecimento e desenvolvimento do nosso pais e do mundo, ndo apenas por uma
questado de direito, como também pela mais pura necessidade.

As mulheres, ao longo da histdria, usaram de muita imaginacao, criatividade
e luta para terem seus direitos garantidos dentro de uma sociedade misdgina,
paternalista, machista e retrograda. Mulheres sao esteios, mas néo esteio no sentido
que esta mesma sociedade insiste em fazé-la, querendo deixa-las segregadas em
seus lares e ditando quais atividades devem exercer ou pensar. SAo 0s esteios que
protegem a sociedade da ignorancia e do desafeto humano.

Vimos, também, que a imprensa, apensar de ser o quarto poder da nacao,
caminha a passos de formiga para o que seria o ideal nas tratativas sobre a mulher,
em todos os ambitos. O setor que tem o poder derrubar presidentes, articular a
politica, manipular o publico e direcionar a economia encontra-se desinteressado
pelas causas da mulher, com grandes ressalvas das préprias mulheres que tentam,
a todo custo, salvarem o0 que resta da imparcialidade e da equiponderancia,
qualidades que fazem parte da esséncia fundamental do jornalismo.

Seria injusto, ja nesta parte final, ndo citar Patricia Galvao, a Pagu, mesmo
gue o seu legado tenha permeado todo este trabalho. Artista, jornalista e ativista
presa por mais cinquenta vezes durante a ditadura militar, buscava, a todo folego,
mostrar as mulheres e aos homens que o caminho da liberdade e do
desenvolvimento estava no conhecimento, na leitura. “A tarefa essencial de uma
cidade que cultua a inteligéncia, de uma cidade que aspira a uma posicao, € a de
manter e cultivar o gosto pela leitura”, dizia.

Pagu, ainda, defendia veementemente o0 acesso a cultura, acesso este que a
midia é capaz de fornecer massivamente. A midia, como um todo, € o meio que as
mulheres tanto precisam para conquistar seus direitos de equidade, inclusive de
suas tratativas sociais. Quando a propria imprensa e a midia de forma geral
mudarem a forma como tratam as mulheres, pouco a pouco doutrinard toda a
sociedade.

A transformacao esta acontecendo, lentamente, mas esta. Enquanto isso, o

feminismo, os estudos académicos e os projetos de conteudo direcionados se fazem



presentes e necessarios para a desmistificacdo do conceito mulher na sociedade.
Este trabalho em conjunto contribui de forma relevante para a qualificacdo da
cobertura jornalistica sobre questdes criticas para as mulheres brasileiras, a fim de
influenciar o debate publico, demandar respostas do Estado, promover mudancas na
sociedade e na propria midia.

Um maior investimento da imprensa em reportagens, entrevistas com
especialistas, artigos de opinido e editoriais ajudaria no entendimento das razdes
que levam a violéncia de género, até porque a midia € um espaco de debate e
também de pressdo, podendo ajudar a melhorar os servicos de atendimento as
mulheres vitimas de violéncia, no cumprimento da Lei Maria da Penha e em uma
mudanca cultural.

Esta discussdo se faz ainda mais presente, pois a desigualdade entre
homens e mulheres medida pelo Férum Econémico Mundial (WEF) aumentou em
2017, no Brasil e em todo o mundo, o primeiro recuo desde que a medicao
comecou, em 2006. O indice de igualdade global de género € baseado em dados de
acesso saude e sobrevivéncia, participacdo e oportunidade econémica, realizacao
educacional, e empoderamento politico. O resultado foi atribuido pela entidade a
diminuicdo da igualdade na economia e na politica. O Brasil caiu nove posicoes,
ficando em 90°.

Cem anos depois da conquista do voto, o Brasil amarga a 1532 posicdo no
ranking da Inter-Parliamentary Union (IPU) de participacdo feminina no parlamento
entre os 185 paises listados, atras de paises como Serra Leoa, Somalia, Iraque e
Afeganistao.

Estes ndo sdo apenas numeros, sdo a prova da falta de protagonismo
feminino no Brasil. Por traz deles estdo as representatividades da fantasia e da vida
real, onde atrizes negras que sO representam personagens de empregadas
domeésticas, escravas, moradoras da favela; estdo as mulheres-objeto das
propagandas de cerveja e, também, as mulheres que ndo alcancam cargos de
lideranca, ndo recebem salérios condizentes com suas fun¢des, que sédo estupradas,
violentadas e mortas todos os dias apenas por serem mulheres.

Esta reflexdo se faz necesséaria e justa a contemporaneidade. E um olhar
social e provocativo para futuros desdobramentos de discussées académicas acerca
do assunto, sejam elas sociais, comunicacionais ou politicas, porém, que sejam

discutidas exaustivamente.



Pagu, que nunca se calou até mesmo depois de sua morte, antes de morrer,
pediu para que lhe desabotoassem a gola, pois precisava respirar (FREIRE, 2008).
Até o seu Ultimo minuto, Pagu buscava fblego para questionar. A gola fora
afrouxada, ndo apenas para Patricia Galvdo, como para todas as mulheres. E,

agora, elas gritam.
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