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Introducio e objetivos: Neste estudo, investiga-se o impacto da Inteligéncia
Artificial (IA) e do Marketing Digital nas Elei¢des de 2024 no Brasil. Analisam-se as
estratégias eleitorais minuciosamente, considerando o objetivo de examinar o papel
crucial desempenhado das ferramentas, avaliando seu impacto na formagao de opinido,
engajamento eleitoral e resultados finais.

Materiais e métodos: Neste estudo, realizou-se pesquisa bibliografica, revisando
materiais de diversas fontes como livros, artigos e teses. Utilizou-se abordagem
quantitativa, coletando e analisando dados numéricos de fontes primarias e secundarias.
A analise foi feita com técnicas estatisticas usando o software SPSS, incluindo testes de
significancia, correlagdo e regressao para validar hipoteses e relagdes entre varidveis. Essa
metodologia garantiu informagdes precisas sobre o tema, comparaveis a literatura
cientifica.

Resultados e discussdo: As estratégias implementadas por meio da Inteligéncia
Artificial e do Marketing Digital resultaram em um significativo aumento do engajamento
online, possibilitaram a personalizacao eficaz das mensagens e uma segmentacao precisa
dos eleitores. Candidatos que incorporaram essas técnicas tiveram um impacto direto na
opinido publica e nas escolhas dos eleitores. Observou-se também que a personalizagao
das mensagens, viabilizada pela Inteligéncia Artificial, pode aprimorar
consideravelmente a eficicia das campanhas eleitorais. No entanto, isso também suscita
questdes ¢ticas relacionadas a privacidade e manipulagdo da informacao, ressaltando a
importancia da transparéncia e regulamentagao rigorosa.

Conclusio: Este estudo sublinha o papel transformador da Inteligéncia Artificial
e do Marketing Digital nas Eleigdes de 2024 no Brasil. A compreensdo aprofundada
dessas estratégias torna-se essencial tanto para os candidatos quanto para os eleitores,
destacando a necessidade premente de regulamentacoes solidas e conscientizagao publica
no cenario eleitoral brasileiro.
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